ODNOSI S JAVNOSTIMA

SVEUCILISNI DIPLOMSKI STUDIJ

OBAVEZE NA STUDIJU

U I. semestru studenti biraju 1, a u ll. i lll. semestru dva izborna kolegija. Sadrzaiji kolegija se, a
zbog brzih promjena koje se dogadaju u struci, nadopunjuju radionicama i gostujucéim

predavanjima.

Tijekom IV. semestra obavlja se stru¢na praksa i piSe diplomski rad.

OBAVEZNI KOLEGUJI

O |. semestar

Modeli i tehnike odnosa s javhostima
Poslovho komuniciranje

Istrazivanje trziSta i trziSnih komunikacija
Menadzerska komunikacija i organizacijsko ponasanje
Umjetna inteligencija u odnosima s javnostima

O Il. semestar

Medijska analitika i alati umjetne inteligencije

Persuazija i interpersonalna komunikacija
Integrirane trziSne komunikacije
Protokoli odnosa s javnostima

O 1ll. semestar Upravljanje krizom

Odnosi s javhostima i internet

Etika u odnosima s javhostima

Javni nastup

O IV. semestar Struc¢na praksa

Diplomski rad

IZBORNI KOLEGIJI

O L1l SEMESTAR

Odnosi s javhostima i lobiranje

Javno mnijenje

Stratesko planiranje u javnim
komunikacijama

Upravljanje informacijoma

Pogreske i pristranosti komunikacijskog
menadZmenta

Regulativni okvir javne komunikacije
Upravljanje i komuniciranje dogadanjima
Politicka komunikacija

Komuniciranje s javnim sluzbama i drzavnim
tvrtkama

Oshovni ekonomski pojmovi

Native oglasavanje

Metodologija i tehnologija izrade
znanstveno-istrazivacko-struc¢nog rada

Il. 11V. SEMESTAR

Odnosi s javnostima i druStveno odgovorno
poslovanje

Vizualne znacajke javne komunikacije
Komunikacija s ranjivim skupinama
Komuniciranje zdravstvenih informacija
Komuniciranje sportskih dogadaja
Marketing u sluzbi javnog komuniciranja
Komuniciranje s medijima

Informacijske operacije utjcaja

Osnove financija za komunikacijske
strucnjake

Humana bihevioralna ekologija
komunikacije

Digitalne kompetencije i pismenosti




