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Disruptivne inovacije i design thinking / prof. dr. sc. Ljerka Luié¢/
U danasnje vrijeme tehnoloski razvoj ostvaruje znacajan eksponencijalni rast. Disruptivne inovacije ostavljaju neizbjezan utjecaj na mikro i makro razini, na strukturu organizacije i
industrije te na nacin odvijanja poslovanja. Cilj kolegija je studentima pruZiti znanje i vjeStine o povijesti, implementaciji disruptivnih inovacija u poslovanju i svakodnevnom Zivotu te
razlozima kolizije i otpora izmedu tehnologije i kulture koje potkopavaju perspektivne inovacije. Istrazit ¢e se prednosti i nedostaci teorije disruptivnih inovacija te identificirati koje su
postojeée prakse i pokusati predvidjeti njezin buduci razvoj. Studenti ¢e ovladati terminologijom, metodologijom i tehnikama iz podrucja design thinkinga te primjenom alata osmisliti
odreden proizvod ili uslugu u okviru design thinking radionice.

Ekonomska geografija / izv. prof. dr. sc. Petar Misevié/
Cilj kolegija je osposobiti studente/ice za usvajanjem teorijskih i prakti¢nih znanja o vaznosti prostora, prirodnih elemenata i drustvenih ¢imbenika na politicki i gospodarski razvoj
prostora i organizacija, analiza teorijskih pristupa i modela u ekonomskoj geografiji i njihova primjena u ekonomskim istrazivanjima, upoznavanje sa strukturom stanovnistva, uzrocima
migracija, strukturom gospodarstva, procesima urbanizacije i industrijalizacije i utjecaj na okolis i klimatske promjene, utjecaju energije i znanja na razvoj nacionalne i globalne
ekonomije, ulozi medunarodnih organizacija na politicko — ekonomske procese u svijetu ¢ime ¢e studenti/ice biti konkurentniji/e na trZistu rada.

Fintech - osnove za financijev / prof. dr. sc. Ante Ronéevié¢/
Nakon financijske krize iz 2008. godine, implementacija fintecha i razvoj brojnih inovacija u podrucju pruzanja financijskih usluga dobiva sve viSe na znacaju, mijenjajuci navike i
ocekivanja krajnjih korisnika (mobilno bankarstvo, investicijske usluge, kriptovalute itd.) uz istovremeno znacajno preoblikovanje financijske industrije. Cilj kolegija je pruZiti studentima
dublje razumijevanje i moguénost proucavanja fintecha s ekonomske, regulatorne, tehnicke i globalne perspektive, upoznati ih s njegovim osnovnim pojmovima i konceptima, fintech
razvojem i obuhvatom te brojnim regulatornim izazovima i poslovnim prilikama. Kako postici ravnotezu izmedu negativnih eksternalija i poticanja poduzetnickog rasta u podrucju
fintecha; zastita podataka, kiberneticka sigurnost, dizajn poslovnih modela, analiza aktivnosti fintech startupova u dizajnu novih proizvoda i usluga te proucavanje primjera iz najboljih
praksi s ciljem postizanja komparativnih prednosti bit ¢e u fokusu ovog kolegija. Od studenata ce biti zahtijevana aktivna participacija u analizama brojnih primjera iz prakse.

Medunarodne trgovinske strategije / izv. prof. dr. sc. Miro Kova¢/
Na temelju teorijske i empirijske analize relevantne za oblikovanje medunarodnih trgovinskih strategija, ovladati sposobnostima izbora optimalne trgovinske strategije i medunarodne
strateske orijentacije.

MenadzZment drustvenih mreza / doc. dr. sc. Josko Lozi¢/
Cilj je kolegija pruziti studentima znanja o koristenju drustvenih mreZa u poslovanju organizacija, te ih osposobiti za razumijevanje i primjenu novih modela upravljanja temeljenih na
promjenama povezanim s digitalnom transformacijom poslovanja.

MenadzZment ekonomije platformi / doc. dr. sc. Josko Lozi¢/
Cilj je kolegija upoznati studente sa razvojem digitalne ekonomije u modelu ekonomije platformi.

Odnosi s javnostima i drustveno odgovorno poslovanje / izv. prof. dr. sc. Darijo Cerepinko/
Cilj je savladavanje osnovnih znanja o drustveno odgovornom poslovanju na podrucjima trzista, ljudskih resursa, zastite okolisa i odnosa u zajednici. Poseban naglasak je stavljen na
medusobnu povezanost i djelovanje organizacijskog komuniciranja i drustveno odgovornog djelovanja.

Ponasanje potrosaca / prof. dr. sc. Anica Hunjet, doc. dr. sc. Dijana Vukovi¢
Cilj kolegija je pruziti studentima korisne menadzerske spoznaje o ponasanju potrosaca, te nacine kako potrosaci odlucuju uloZiti svoje dostupne resurse (vrijeme, novac, trud) vezane za
potrosnju. To ukljuuje upoznavanje studenata: Sto potrosaci kupuju?, zasto kupuju odredene proizvode?, kada ih kupuju?, gdje kupuju odabrane proizvode?, kako ¢esto kupuju, te kako
Cesto upotrebljavaju kupnji proizvod? Osnovni cilj ovog kolegija je razvoj, razumijevanje i savladavanje marketinskih koncepcija ponasanja potrosaca kao temelj kreiranja marketinskih
strategija poduzeca. Stvaranje poslovne i marketinske strategija bez spoznaja o motivima, procesu odlucivanja i kupnje potrosaca ciljnog segmenta predstavlja pogadanje kaje najcesce
zavrSava promasajem na trZistu. Ovaj kolegij omogucava neophodne koncepcije i alate o ponasanju potrosaca na trZistu a priprema studente za marketinske izazove u stvarnom svijetu.




