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Stvaranje koncepcijskog okvira za razumijevanje znacaja i uloge marketin§ke koncepcije u
specificnim uvjetima turistiCkog gospodarstva. Stjecanje znanja o funkcioniranju marketin§kog
sustava u specificnim uvjetima turisti¢kog trziSta. Spoznaja o osnovnim obiljezjima potroSackog
ponasanja, STP-a na turistiCkom trzitu i kreiranja marketinSkog miks-a za specifi¢ni turisticki
segment. Ovladavanje sposobnostima za kreiranje marketinSke politike u turizmu na podlozi
marketinskog planiranja .

1. Ovladavanje znanjima i sposobnostima za vodenije turistiCke politike specificnog regiona i/ili
destinacije.

2. Dobivanje kompetencija za kreiranja strategija turizma za specificne destinacije.

Ne postoje uvjeti za upis predmeta

Predavanja Komentari
Seminar i radionice
Samostalni zadaci

Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilista Sjever, svibanj 2023.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

1. Kotler, P., Bowen, J., Makens, J.: Marketing u ugostiteljstvu, hotelijerstvu i
turizmu, Mate d.o.o., Zagreb, 2010. POGLAVLJA: (4-13) (18-19)

1. Seneci¢, J. & Grgona, J. (2006). Marketing menadzment u turizmu. Zagreb: Mikrorad.
2. Renko, N. (2009). Strategije marketinga (2. izd.). Zagreb: Naklada Ljevak.

Nacin provjere ishoda u€enja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja, seminar

i analize slu€aja, te pismeni ispit

Da



