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Tip predmeta

Strucni

Nastavnik

Suradnik

Cilj predmeta

Ishodi u¢enja

Uvjeti za upis predmeta
(odslu8an ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjestine

Vrste izvodenja
predmeta

Obveze studenata

Nastavna cjelina

Naziv predmeta Status predmeta Semestar
Strategija marketinga u turizmu Izborni 3
Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje 140 6
20 20

izv.prof.dr.sc. Anica Hunjet

dr. sc. Dijana Vukovi¢, v. pred.

Stvaranje koncepcijskog okvira za razumijevanje znacaja i uloge marketin§ke koncepcije u
specificnim uvjetima turisti¢kog gospodarstva. Stjecanje znanja o funkcioniranju marketin§kog
sustava u specificnim uvjetima turisti¢kog trziSta. Spoznaja o osnovnim obiljezjima potroSackog
ponasanja, STP-a na turistiCkom trzistu i kreiranja marketinSkog miks-a za specifi¢ni turisticki
segment. Ovladavanje sposobnostima za kreiranje marketinske politike u turizmu na podlozi
marketinskog planiranja .

1. Ovladavanje znanjima i sposobnostima za vodenije turistiCke politike specificnog regiona i/ili
destinacije.

2. Dobivanje kompetencija za kreiranja strategija turizma za specificne destinacije.

nema

Predavanja Komentari
Seminar i radionice

Prisustvo predavanjima ,seminarima ,pozitivno ocijenjen projekt

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
Specifinosti marketinga u turizma 2 2
Marketinsko okruzenje u turizmu 2 2
Segmentacija i odredivanje ciljnih turistickih > >
trzista
Pozicioniranje i brending proizvoda i usluga na 5 5
turistickom trzistu
PonaSanje potrosaca u turizmu-TrZiste krajnje 5 >
potro$nje
Ponasanje potrosaca turizmu-trziste 1 1
organizacijskih kupaca
Politika proizvoda u turizmu 1 1
Izgradnja lojalnosti klijenata kroz kvalitetu ponude 1 1
Politika cijena u turizmu 1 1
Politika distribucije u turizmu 1 1
Politika promocije u turizmu 1 1
Strategija destinacijskog marketinga 1 1
Strategija i plan marketinga u turizmu 1 1
Prezentacija i ocjena projekata 1 1



Prezentacija i ocjena projekata 1 1
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