Sveuciliste Sjever

Diplomski sveugilidni studij Medijski dizajn

ISVU Sifra Naziv predmeta Status predmeta Semestar
Komunikacija u digitalnom prostoru Obvezni 1
Tip predmeta Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
Struéni P S \'% E-ucenje S
30 15
Nastavnik izv.prof.dr.sc. Darijo Cerepinko
Suradnik Nikola Jozi¢, mag.pub.rel.

Cilj kolegija je teorijski i prakti¢no uvesti studente u najvaznije aspekte komunikacije u
informacijsko-komunikacijskim tehnologijama, objasniti i definirati na koji na¢in tehnoloske promjene

Cilj predmeta utje€u na shvaéanje pojma komunikacije, omoguéiti studentima razumijevanje i kritiCko promisljanje
postojecih digitalnih tehnologija u segmentu komunikacije i olak$ati njihovu primjenu u buduéem
profesionalnom Zivotu.

1. Nakon odslu$anog i polozenog ispita iz ovog kolegija studenti ¢e modi: 1. Interpretirati najvaznije
teorijske spoznaje iz sfere komunikacije u digitalnom prostoru; 2. Odabrati i primijeniti istrazivacke
tehnike primjerene komunikaciji u digitalnom prostoru; 3. Na temelju vlastitih istrazivanja planirati i
provesti projektni zadatak vezan uz komunikaciju u digitalnom prostoru.

Ishodi u¢enja

Uvjeti za upis predmeta
(odslusan ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjeStine

Predavanja Komentari
Seminar i radionice
Samostalni zadaci

+ Aktivno sudjelovanje u nastavi. » Prou€avanje znanstvene i stru€ne literature, analiza i vrednovanje
strucnih tekstova i projektnih zadatka, sinteza spoznaja i njihova primjena prilikom izrade projektnog
rada. « Provedba istraZivanja odabranog oblika komunikacije u digitalnom prostoru i prezentacija
rezultata istraZzivanja. « Izrada i prezentacija projektnog rada na odabranu temu iz podrucja kolegija.

Vrste izvodenja
predmeta

Obveze studenata

Sadrzaj predmeta

. Oblici nastave (sati)
Nastavna cjelina

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
Uvodne napomene i metodoloska objasnjenja 2 1
Pregled najvaznijih teorija iz sfere medija i 8
tehnologije
Metode istrazivanja komunikacijskih fenomena u
digitalnom prostoru (4 sata predavanja, 1 sat 8 1
seminara)
Pregled tehnoloSkih inovacija u
informacijsko-komunikacijskim tehnologijama u 4
protekloj godini
Specifi€nosti komunikacije na razli¢itim digitalnim 6
platformama
Seminarski rad — prezentacije studentskih 12
istrazivanja i projekata
Kolokvij 1
Zavrdno predavanje 1 1
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1. Pismeni ispit kojim se provjerava prvi ishod u€enja nosi 10 posto ukupne ocjene i
sastoji se od tri teorijska pitanja esejskog tipa. 2. Prezentacija rezultata
istrazivanja na temelju kojeg ée se izraditi projektni zadatak, a koje nosi 20

Nacin provjere ishoda u€enja posto ocjene. 3. Projektni zadatak u ukupnoj ocjeni nosi 60 posto ocjene i vrednuje
se na temelju kompletnosti, tehnickog i estetskog rjeSenja. 4. Sudjelovanje u
nastavi nosi 10 posto ocjene, a svi studenti koji zadovolje uvjet prisustvovanja
primjeren svom statusu dobivaju maksimalan broj bodova.
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