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Digitalni mediji dramati€no mijenjaju prirodu i raznolikost nacina raspolaganja medijskim sadrzajima
.Za bolje razumijevanje sloZenosti" publike" i "publika "viSe nisu dostatna tradicionalna znanja.
IstraZivanje i razumijevanje medijske publike najvazniji je dio rada svake medijske tvrike.
Interdisciplinarni pristup se namece kao jedino moguce rjeSenje.Korisnici medija - medijska publika
mogu se proucavati s dva stajaliSta. Sa stajaliSta pojedinca i sa stajaliSta masovnih medija. Cilj
kolegija je upoznati studente s oba pristupa. lako razli€ita stajalista jednako su vazna u razumjevanju
stvaranja medijske publike posebice kako mi kao pojedinci, kao dio te publike, doZivljavamo
medijske poruke.

1. usvaijiti i primijeniti osnovna znanja u principima nastajanja medijske publike i usvaoijiti osnovna
znanja za razumijevanije teorijskog i prakti¢nog pristupa proucavanju medijske publike

2. raspoznati i razlikovati karakteristike medijske publike s aspekta pojedinca i masovnih medija u
drustveno povijesnom kontekstu

3. usvojiti klju€ne parametre generiranja kulturnih indikatora

4. razumijeti odnose povezanosti medijske potroSnje u razli¢itim drustvenim okruzenjima, rasa,
narodnosti, spol, itd.s obzirom na ste€ena znanja o vrsti, tipu, strukturi i specifi€nim karakteristikama
odredenog medija

5. koristiti se uobi€ajnim ralunalnim alatima za interaktivan ,personaliziran i povezan pristup
medijskoj publici

6. kreirati oblike i pojavnosti internetske publike, njezinu lokalnu i globalnu pojavnost

Nema.

Predavanja Komentari
Seminar i radionice

Seminarski rad.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ulenje

UVOD U TEMU MEDIJSKE PUBLIKE 2 1
RANE PERSPEKTIVE: TRADICIJA UCINAKA 2 1
ZASTRASUJUCI SVIJET TELEVIZIJE:

KULTURNI INDIKATORI & KULTIVACIJSKA 2 1
TEORIJA

OD NASILJA S EKRANA DO STVARNOG o 1
NASILJA

KULTURNI STUDIJI | PUBLIKA 2 1
PUBLIKA U KUCI PUBLIKA, DOM | ROD 2 1
MJERENJE PUBLIKA:ULOGA MEDIJSKE 5 ’

INDUSTRIJE



RASA, IDENTITET | MEDIJSKA POTROSNJA 2 1
PUBLIKE, OBOZAVATELJI |

OBOZAVATELJSTVO 2 1

KAKO MEDIJSKA INDUSTRIJA GLEDA NA > 1

SVOJU PUBLIKU

DJECA KAO MEDIJSKA PUBLIKA 2 1

PUBLIKE NOVIH MEDIJA INTERAKTIVNOST & > 1

FRAGMENTACIJA

EFEKTI MEDIJA 2 1

SIRI POGLED NA MEDIJSKI UTJECAJ 2 1

KONVERGENCIJA | MEDIJSKE PUBLIKE 2 1
1. Porter, DZ.: Medijska pismenost,Clio ,Beograd,2008. (str.63-122)

Obvezna literatura 2. Malovi¢, S. [et. al.]: Masovno komuniciranje, Zagreb, GM-TK, 2014.
3. Maleti¢, F.: Predavanja

Dopunska literatura 1. Nightingale,V., Carpentier,N.: The Handbook of Media Audiences,Blackwell,London, 2011
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