Sveuciliste Sjever

Diplomski sveugilidni studij Poslovna ekonomija

ISVU Sifra
103196
Tip predmeta

Strucni

Nastavnik

Suradnik

Cilj predmeta

Ishodi u€enja

Uvjeti za upis predmeta
(odslu$an ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjestine

Vrste izvodenja
predmeta

Obveze studenata

Nastavna cjelina

Obvezna literatura

Dopunska literatura

Nacin provjere ishoda ucenja

Zavr$ni / Diplomski rad

Naziv predmeta Status predmeta Semestar
Medunarodni marketing Obvezni 3
Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje 6
20 20

doc.dr.sc. Ana Mulovi¢ Trgovac

1.Ciljevi predmeta Osnovni cilj predmeta je upoznati studente na teorijske osnove i paradigme
povezane s podru¢jem medunarodnog marketinga, ¢ime im se omoguduje stjecanje potrebnih znanja
i vjeStina za donoSenje kvalitetnih odluka u plasmanu proizvoda na medunarodnom trzistu; 2.Steci
duboko razumijevanje osnovnih teorijskih principa i modela medunarodnog marketinga, kako bi
studenti prepoznali specifi€nosti poslovanja na globalnim trzistima i razumjeli njihove kljuéne izazove;
3.Razumijeti specificnosti medunarodnog okruzenja i njegov utjecaj na marketinsSke strategije;
4.Analizirati globalne trziSne trendove i konkurentske faktore koji oblikuju medunarodni marketing;
5.Razviti u€inkovite marketindke strategije prilagodene razli¢itim kulturnim, ekonomskim i pravnim
uvjetima

1. Razumijevanje problematike i sposobnost primjene znanja u izboru inozemnih trzista

2. Planiranje i provedba marketin8kih programa za internacionalizaciju poslovanja

3. Koordinacija i kontrola marketindkih aktivnosti na veéem broju razliitih trzista istovremeno.

Ne postoje uvjeti za upis predmeta

Predavar]ja o Komentari
Seminar i radionice
Samostalni zadaci

Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilista Sjever, svibanj 2023.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

1. Previ8i¢, J., Ozreti¢ DoSen, D., Krupka, Z.: Osnove medunarodnog marketinga,
Skolska knjiga, Zagreb, 2011.

1. Previsi¢, J., Ozreti¢ DoSen, D.: Medunarodni marketing, Masmedia, Zagreb, 1999.
2. Kotabe, M., Helsen, K.: Global Marketing Management, Wiley, 2010

Nacin provjere ishoda u€enja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja, seminar
i analize slu€aja, te pismeni ispit
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