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Tip predmeta

Strucni

Nastavnik
Suradnik

Cilj predmeta

Ishodi u€enja

Uvjeti za upis predmeta
(odslu$an ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjestine

Vrste izvodenja
predmeta

Obveze studenata

Nastavna cjelina

Naziv predmeta Status predmeta Semestar
Medunarodni marketing Obvezni 3
Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje 140 6
20 20

izv.prof.dr.sc. Ante Roncevi¢

Usvajanje temeljnih znanja, koncepata i metoda potrebnih za marketinSke aktivnosti u
medunarodnom marketingu

1. Razumijevanje problematike i sposobnost primjene znanja u izboru inozemnih trzista
2. Planiranje i provedba marketinSkih programa za internacionalizaciju poslovanja
3. Koordinacija i kontrola marketindkih aktivnosti na veéem broju razliitih trzista istovremeno.

nema

Predavanja Komentari
Seminar i radionice

E-ucenje

Samostalni zadaci

Prisustvo predavanjima, seminarima, pozitivho ocjenjen seminarski rad i kolokvij

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
Medunarodni marketing i svjetska trgovina 3 2
Okruzenje svjetskog trzista 4 4
Medunarodni marketing u poduzeéu 7 8
Medunarodni marketingki miks 6 6
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Nacin provjere ishoda ucenja aktivno sudjelovanje na nastavi, seminarski rad, usmeni ispit, kolokvij, projekt
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