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Cilj je predmeta oblikovati poticajno okruzje koje ¢e omoguditi studentima stjecanje razli¢itih znanja,
Cilj predmeta vjeStina i sposobnosti vezanih uz specificno ozrac¢je suvremenih medijskih trendova vezanih uz

popularno propustanje zabavnih sadrzaja u tzv. ,0zbiljno novinarstvo“. Specificne kompetencije
razvijat ¢e se u okviru seminarskih radova i viezbi prema preferencijama studenata.

1. definirati pojam vijesti sa sinkronijskog i dijakronijskog stajalista,
2. definirati i objasniti pojam infotainment,
3. objasniti osnovne pojmove vezane uz podrugje suvremenih trendova u medijima,
4. analizirati i usporediti na koji nacin i u kojoj mjeri zabavni sadrzaji participiraju u sadrzajima
informativnih programa nacionalnih novinskih i televizijskih kuca,
Ishodi uéenja 5. procijeniti u kojoj mjeri i na koji nagin razligite ideologije utjedu na formiranje novinarskog diskursa i
javnog misljenja,
6. raspravljati o znac€aju i utjecaju vizualnih praksi u suvremenim medijima,
7. ukazati na znacaj trzista u organizaciji i funkcioniranju suvremenih medija

8. odabrati i ocijeniti novinske Clanke i/ili televizijske emisije sa stajalista jednog od problemskih
podrucja koje je prezentirano sadrzajem kolegija.

Uvjeti za upis predmeta
(odslusan ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjestine

Vrste izvodenja Predavanja Komentari
predmeta Seminar i radionice

Studenti su duzni aktivno sudjelovati u nastavi seminara, izraditi seminarski rad na zadanu temu iz
podrucja kolegija. Zajedno s jo$ jednim ili dvoje kolega napraviti prezentaciju i prezentirati zadanu
temu iz podrucja kolegija. Uploadati svoj seminar i prezentaciju, kao i tri viezbe na Moodle sustav za
e-uCenje. Poloziti dva kolokvija.

Obveze studenata

Sadrzaj predmeta

. Oblici nastave (sati
Nastavna cjelina ICI (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
Rasprava o planu i programu kolegija, ispitnoj
Iite_raturi i obvezama. Uvod u temu. Odredenje 30 30 0 0
pojma.
Povijesni razvoj (evolucija) infotainmenta. 30 30 0
Funkcije infotainmenta. 30 30 0 0
L?(r)?:ilg n(;(r;tjrte;ls.truktura) za razvoj globalnog 30 30 0 0
Egggly komercijalni utjecaji na informativni 30 30 0 0
Vanjska politika u informativnim emisijama. 30 30 0 0
Pseudodogadiji u informativnim 30 30 0 0

emisijama/tekstovima.



Velike korporacije i informativne mreze. 30 30 0 0
Rat kao infotainment. 30 30 0 0
Sfera globalnog infotainmenta. 30 30 0 0
Promjene u procesu selekcije sadrzaja

informativnog programa. 30 30 0 0
Zabavni sadrzaj u informativnim emisijama. 30 30 0 0
Masovni mediji i njihova uloga u estetizaciji

trivijalnog. 30 30 0 0
Tabloidno novinarstvo. 30 30 0 0
Uloga trzista u strukturiranju i organizaciji 30 30 0 0

informativnog sadrzaja.
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Pozitivha ocjena seminara i prezentacije na temu iz podrucja kolegija 40% ukupne
ocjene. Pozitivha ocjena vjezbi na zadane teme iz podruéja kolegija 20% od ukupne
ocjene. Pozitivha ocjena aktivnosti na predavanjima i seminarima 10% od ukupne
ocjene. Pozitivha ocjena na kolokvijima 30%. Zavr§na ocjena izraCunava se na
sliedec¢i nacin: Od 0-59% nedovoljan (1), 60-69 % dovoljan (2). 70-79 % dobar

(3), 80-89 % vrlo dobar (4) i 90-100 % izvrstan (5). Kontinuirano skupljanje
povratnih informacija (nastavnik — student; student — nastavnik).
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