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Cilj kolegija je obuhvatiti sve aspekte vizualne komunikacije u nasoj okolini i kulturi. Studenti ¢e se
upoznati s nacinima na koje se koriste i razumiju slike, kako slike stvaraju znacenje bez obzira kojim
su medijem komunicirane. Predmet problematizira i pruza znanja i kompetencije u percipiranju
vizualnog u nadoj kulturi i znagenju vizualnosti u kulturi kao cjelokupnom okviru i identitetu ¢ovjekova
zivota. Vizualna komunikacija je multidisciplinarno podrucje koje uklju€uje; povijest umjetnosti,
sociologiju, komunikologiju, antropologiju i filozofiju. Termin vizualna komunikacija odnosi se na
likovnu umjetnost, reklame, grafiCki dizajn i vizualne medije; fotografiju, film, TV, vizualne sadrzaje na
webu, video igre. Kolegij problematizira ,vidljivo® i ,spoznajno* kroz teorije vizualne kulture koje
pojasnjavaju nacin koristenja slika kako bismo se izrazili, komunicirali, u€ili, radili, zadovoljili estetske
potrebe. Pojasnjava ulogu oka i slike s naglaskom na ulogu slike u postmoderni te na prou¢avanju
uloge vidljivoga u 21. Stoljeu s naglaskom na razvoj tehnologija i konvergencija medija.

1. Studenti ¢e se upoznati s nacinima na koje se koriste i razumiju slike, kako slike stvaraju znacenje
bez obzira kojim su medijem komunicirane.

2. Predmet problematizira i pruza znanja i kompetencije u percipiranju vizualnog u nasoj kulturi i
znacenju vizualnosti u kulturi kao cjelokupnom okviru i identitetu Covjekova Zivota. U okviru kolegija
studenti e razvijati specifi¢ne i opce kompetencije, znanja i vjestine.

3. Pruziti ée im se osnovna znanja o teorijsko-metodoloskim osnovama predmeta.
4. Ovladati ¢e metodologijom za pretrazivanje znanstvene literature.
5. Steéi €e osnovne sposobnosti rada u timu.

6. Specificne kompetencije ¢e se realizirati u okviru seminarskih radova te izradom projektnih
zadataka prema preferencijama studenata.

Ne

Predavanja Komentari
Vjezbe u praktikumu

Samostalni zadaci Ne

Obaveze studenata: prezentirati case study na zadanu ili izabranu temu iz podrucja kolegija.
Pohadati predavanja i viezbe i sudjelovati u viezbama. Poloziti ispit. Nastava ¢e se izvoditi u obliku
predavanja, vjezbi i samostalnog rada studenata (prou¢avanja zadane literature i izrade domacih
zadataka). Vjezbe ée se izvoditi u obliku radionica u okviru kojih ¢e se rjeSavati zadaci, prezentirati
sluCajevi iz prakse i kritiCki prikazi, izlagati i komentirati domaci zadaci.

Sadrzaj predmeta

Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

1. Uvod u kolegij. PojasSnjavanje pojma
vizualnosti. Osjetilo vida. Vizualni kod, percepcija. 2 2



2. Slika kao interpret svijeta. Ono §to vidimo i

nacin na koji vidimo nisu samo nase urodene

mogucnosti, na to utjeCe i percepcija dakle nasi

prozivljeni i pospremljeni dogadaji, svjesne ali i 2 2
nesvjesne slike. Na nacin kako promatramo i

dozivljavamo “novu sliku” utjeCe i drustvo koje je

organiziralo oblike modi i znanja.

3. Tumacenije slike: kako tumaditi sliku, od
ikonografije preko ikonologije do vizualne kulture. 5 5
Slika kao znagenje, moc slike, slika kao uzitak.

4. Povijest vizualne komunikacije: prete€a pisma

bile su slike ili zapisi slikovne naravi, pismo

(datira od prije 5 000 g) dakle (slikovna) vizualna 5 5
kultura starija je od pismene. Primjeri: zidne slike

iz Altamire i Lascoa. Llikovne umj. i knjizevnost

kroz medij knjige (ukradavanije knjiga, inicijali).

5. Semiologija; oznaditelj, oznaceno, semiologija i 5 5
vizualna kultura u digitalnom dobu.

6. Medijska rasprostranjenost i sadrzaj; gledanje

kao vizualno misljenje, slika kao vizualni kod 5 5
vizualnih medija (prenoSenje vijesti, oglasavanije,

fikcija). Sto nam govore prostor i vrileme?

7. Tiskani mediji: novine, bro8ura, letak, plakat...,
sve Sto se tiska i graficki vizualno oblikuje-kodira. 5 >
Primjeri i analiza primjera kroz vjezbe.

8. Tri tehnoloSka dostignuéa koja su napravila

duboke promjene u ljudskoj kulturi: fotografija,

film i televizija. Usporedba sa: slikarstvo,

fotografija, film. Primjeri. Fotografija kao vizualni 2 2
medij u komunikaciji; likovnost, umjetnicka i

dokumentarna vrijednost fotografije. Zanrovi

fotografije. Analiza primjera.

9. Komunikacija i manipulacija slikama u
vizualnim medijima: fotografija, film, televizija. 2 2
Analiza primjera.

10. Komunikacija i manipulacija slikom u

elektroni¢kim medijima: multimedija, web dizajn, 2 2
internet.
11. Konvergencija vizualnih medija. 2 2

12. Vizualno komuniciranje u kontekstu grafi¢kog
dizajna. Plakat kao likovni element u vizualnoj
komunikaciji. Na primjeru plakata objasniti da se i
tekst uobliCen u logotip moze dekodirati
kao“slika“. Fotografija kao sastavni dio ili “nositel]”
grafickog dizajna. Pojam zamrznutog kadra koji
“postaje” plakat. Nerazumijevanije plakata bez
Jpotpore” TV reklame.

13. Snaga i slava vizualne kulture. “Seeing is 5 5
believing”. Ogledalo stvarnosti.

14. Slika kao ideoloski pristup vizualnoj kulturi.
T 2 2
Projekcija ideja i poruka.

15. Vizualni obrat: slika kao autonomni medijski
diskurs a ne kao nadomjestak teksta. Socioloski, 2 2
psiholoski, umjetnicki i trziSni diskurs slike.

Obvezna literatura 1. Pai¢, Z. Vizualne komunikacije, CVS, Zagreb, 2008.

1. Jenks, C. Vizualna kultura, Jesenski i Turk, Hrvatsko sociolosko drustvo
2. W. Noth, Priru¢nik semiotike

3. F.G.Gombrich, The Story of Art

4. Lali¢, D. Leburié, A. Bulat, N.: Najsmo ludi : grafiti

Prezentacija na temu iz podrucja kolegija. Pozitivna ocjena iz jednog kolokvija (50
bodova) ili usmenom ispitu (50 bodova).

Dopunska literatura

Nacin provjere ishoda ucenja
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