Sveuciliste Sjever

Diplomski sveudilisni studij Odnosi s javnostima

ISVU Sifra Naziv predmeta Status predmeta Semestar
274486 Integrirane trziSne komunikacije Obvezni 2
Tip predmeta Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
Struéni P S Vv E-ucenje S

30 0 30 0
Nastavnik izv.prof.dr.sc. Dijana Vukovi¢
Suradnik dr. sc. Viseslav Kirini¢, pred.

Cilj kolegija je obuhvatiti sve aspekte trziSne komunikacije, te njezinog glavnog dijela: promocije.
Glavni aspekti koji ¢e se obraditi uklju€uju: oglasavanje, unaprjedenje prodaje, javno komuniciranje,
publicitet, osobnu prodaju i Internet kao promocije. PruZziti studentima korisne spoznaje o trZinoj

Cilj predmeta komunikaciji. Osposobiti ih putem nastave, interaktivne diskusije i prakti¢nih vjezbi za rad u razli€itim
podrucjima trziSne komunikacije, rad u oglasnim agencijama ili drugim srodnim podrugjima.
Omogugiti studentima da kritiCki promisljaju i razvijaju praksu integriranog trziSnog komuniciranja.

1. Objasniti i upotrijebiti teorijsko-metodoloSka znanja o osnovama integriranog trziSnog
komuniciranja.

2. Osposobiti studente za rad u razli€itim podrucjima trziSne komunikacije, rad u oglasnim
agencijama ili drugim srodnim podrucjima.

3. Ovladati metodologijom za pretrazivanje znanstvene literature i osposobiti studente za izgradnju
baze za kriticko promisljanje integriranog trziSnog komuniciranja.

4. Stec¢i osnovne vjestine formiranja promotivne kampanje.

Ishodi u¢enja

5. Stedi specifitne kompetencije za realizaciju okvira samostalnih i timskih radova.

Uvjeti za upis predmeta
(odslusan ili polozen
kolegij) te potrebna -
znanja i vjeStine

Pregavanja _ Komentari
Vijezbe u praktikumu
Samostalni zadaci

Vrste izvodenja
predmeta

Prezentirati studiju slu€aja na zadanu ili izabranu temu iz podrucja kolegija. Pohadati predavanja i
Obveze studenata vjezbe i sudjelovati u viezbama . Poloziti ispit.
Sadrzaj predmeta

lici .
e e Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
Upoznavanje s predmetom, uvod u proces trzisne 5 5
komunikacije.
Ciljna trzista. 2 2
Elementi trziSne komunikacije; Proces . 2 2
Kreiranje imidza i marke proizvoda;
Komunikacijski proces kao temelj ponasanja 2 2
potroSaca.
Persuazivnost trziSne komunikacije; uvjeravanje 5 5
elementima poruke.
OglaSavanje; upravljanje oglasavanjem. 2 2
Kreativna oglaSavacka strategija; 2 2
Kreativna strategija - Oglasavacki apeli. 2 2
Strategija i planiranje medija miksa. 2 2



Internet i ostali oblici izravne trziSne

komunikacije; osobno oglasavanije. 2 =
Logo, zastitni znak, znak, simbol. 2 2
Publicitet, institygijsko ogladavanje i sponzorstvo; 5 5
Odnosi s javnoscu

Unapredenje prodaje usmjereno posrednicima; 2 2
Unapredenije prodaje usmjereno potrosacima; 2 2
Evaluapija programa integrirane trzisne 5 5
komunikacije.

Obvezna literatura 1. Kesi¢, T., Integrirana marketinSka komunikacija, Opinio, Zagreb, 2003.

1. Duncan, T., Ouwersloot, H., Integrated marketing communications, McGraw-Hill,
London, 2008.

Dopunska literatura g.ogéckton, D., Broderick, A., Integrated marketing communications, Pearson education,

3. Belch, G. & Belch, M., Advertising and Promotion: An Integrated Marketing
Communications Perspective, 8th edition, McGraw Hill, 2011.

Aktivnost u nastavi. Istrazivanje, seminarski rad i prezentacija rada. Pismeni

Nacin provjere ishoda ucenja ispit.

Zavr3ni / Diplomski rad Da



