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Razumijevanje i uporaba interneta kao suvremenog poslovnog okruzja u kontekstu odnosa s
javnoscéu

1. opisati i objasniti suvremene internetske aktivnosti (u kontekstu odnosa s javnoscu)

2. razumijeti sve koncepte mreznog okruzja "web-a 1,2,3" (u kontekstu odnosa s javnoséu)

3. razumijeti i postaviti internetske (intranetske i ekstranetske) strategije, te razumijeti i poznavati
internetske metode, tehnike, alate (instrumente) i aktivnosti internetskog projekta (u kontekstu
odnosa s javnoscu)

4. Razumijeti informacijsko-komunikacijsku i medijsku industriju i njihove konzekvence u promjeni
pristupa odnosa s javnostima

5. Razumijeti ponaSanje i promjene kod internetske publike (kognitivno, afektivno, vizualno)

6. Znati koristiti drustvene mreze za drustveni aktivizam, oglaSavanje, za komunikacijske i politiCke
kampanje

7. Mjeriti dosege i u€inke komunikacije na drustvenim mrezama

Nema

Predavanja Komentari

Viezbe u praktikumu Obvezno barem jedno centralno ra¢unalo s
Samostalni zadaci projektorom i internetskom vezom!

Napraviti projektni zadatak na zadanu temu iz podrucja kolegija. Pohadati predavanja i na
predavanjima sudijelovati u viezbama. Poloziti ispit.
Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-uCenje

1. Suvremeni internet u odnosima s javnoscéu,
odnosima s drzavnim institucijama, te poslovima 2 2
od javhog utjecaja (znacaja)

2. Definicije i povijest interneta (intraneta i
ekstraneta) te koncepta "web-a 1,2,3" u kontekstu 5 5
vece interaktivnosti, razvoja i povezivanja

3. Uloga, usluge i cilievi moderiranja internetskih
subjekata i objekata (u kontekstu odnosa s 2 2

javnoscu)

4. Suvremene internetske metode i tehnike, alati
(instrumenti) i aktivnosti (u kontekstu odnosa s 2 2

javnoscu)



5. Suvremene internetske (intranetske i

ekstranetske) strategije. Koncepti, postupci i
tehnike istraZivanja suvremenog interneta, s

primjerima iz prakse

6. Razli¢iti poslovni i javni pristupi (koncepti,
postupci i tehnike) istrazivanja suvremenog 5 >
interneta, s primjerima u razli€itim zemljama

(multikulturalne i dr. razlike)

8. Informacijsko-komunikacijska i medijska
industrija i konzekvence u promjeni pristupa OJ. 2 2
Dekonstrukcija poslovnih modela.

9. principi mediamorfoze - koevolucija i i

konvergencija industrija, zakonitosti razvoja

proizvoda u novim tehnoloSkim okolnostima 2 2
(Rogersova krivulja), osnovna teorijska znanja

novog digitalnog doba.

10. Aktivna publika, promjene u recepciji, uloga
socijalnih medija, znacaj praéenja recepcije za OJ 2 2

u multimedijalnoj sferi.

11. Internetska publika, pracenje kognitivnog i

afektivnog, vizualnog u internetskoj komunikaciji i

njeno istrazivanje. Nacini istraZivanja internetske 2 2
publike kao podloga efikasnijoj upotrebi

komunikacijskih alata u za potrebe OJ.

12. Razvoj i znagaj drustvenih mreza na svjetskoj
razini, u politici i za potrebe drustvenog aktivizma. 2 2

13. Najpopularnije druStvene mreze, jeziCne i

ekonomske barijere u komunikaciji. 2 2
14. Mjerenje dosega i uinaka komunikacije na 5 >
Drustvenim mrezama.

15. PR marketing na drustvenim mreZzama, nove

komunikacijske forme, usporedba s klasi¢nim 2 2

medijima.
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Ocjena projektnog zadatka (max. 50 bodova). Ocjena na pismenom ispitu (max. 50
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bodova dobar, 80-89 bodova vrlo dobar i 90-100 bodova izvrstan.
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