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Upoznavanje studenata s teorijskih i prakti¢nim osnovama tehnika i modela u upotrebi u odnosima s
javnoscu. Cilj je kolegija integriranja tehnika, modela i kanala komuniciranja potrebnih za prakti¢no
komuniciranje s razli¢itim ciljnim javnostima — u javnoj i medijskoj komunikaciji. Svrha kolegija je
svladavanje procedura i tehnika komuniciranja prema razli¢itim javnostima u odnosima s javno$cu,
usvajanje znanja i vjestine potrebnih za uspje$ne odnose s medijima. Usvajanje i koristenje tehnike i
alata koji se koriste u medijskim nastupima, te nacina na koje se kreiraju uspje$ni odnosi s medijima
s ciliem osposobljavanja studenata za njihovo samostalno koristenje.

1. Klasificirati teorijske temelje odnosa s javnodc¢u s druStvenom ulogom i vaznos¢éu odnosa s
javnostima

2. Razlikovati i primijeniti razli¢ite tehnike i alate OSJ u komuniciranju s ciljnim javnostima
3. Razlikovati ulogu i vaznost izbora alata u pisanju u OSJ i tehnika u kriznim odnosima s javnostima

4. KritiCki razumijeti pojam strateSke komunikacije i usporediti razli¢ite modele u odnosima s javnoscu

5. Kriti¢ki razumijeti snagu javnog mnijenja i medija te vaznost evaluacije medijskih objava

ne

Predavanja Komentari
Seminar i radionice

E-ucenje

Samostalni zadaci

Sudjelovanje u nastavi sukladno statusu.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje



1.Upoznavanje s predmetom i osnovnim
pojmovima odnosa s javno$éu 2. Uloga odnosa s
javnoscu, uloga struCnjaka za odnose s javnoSéu,
organizacija aktivnosti, ured za OSJ 3. Stratesko
komuniciranje - Planiranje i oblikovanje poruka 4.
StrateSka komunikacija, modeli odnosa s
javnosc¢u, zadaci odnosa s javnoscu 5. Javnost,
javno mnijenje, segmenti javnosti,utjecajne
javnosti, utjecanje na utjecajne javnosti 6. Odnosi
s medijima, profesionalni standardi izvjeStavanja,
vjerodostojnost medija, vjerodostojnost izvora
informacija, vjerodostojnost PR-predstavnika kao
sluzbenih izvora, kriteriji vjerodostojnosti
9.Novinarski zanrovi, pravo na ispravak, demanti,
zakon o medijima, zakon o elektroni¢kim
medijima, zakon o pravima na informaciju,
kazneni zakon (kleveta) 10. Tradicionalni modeli
odnosa s javnoSéu + PESO model 11.Pravila
komuniciranja (verbalna i neverbalna) u javhom
nastupu 12. Pravila pisane komunikacije — vijesti,
informacija ,najava, priopéenje, objava, objava za
druStvene mreze 13. Organiziranje konferencije
za medije, poziv za konferenciju za medije, press
clipping 14. Upravljanje publicitetom, tematska
analiza dogadaja 15. Etika odnosa s javnoScu,
etika odnosa s medijima, kako saCuvati ugled
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