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Upoznati studente s temeljnim konceptima poduzetnistva, poduzetni¢kim ekosustavom, poslovnim
modelima i procesom razvoja poduzetniCkog pothvata te razumijevanjem uloge poduzetnidtva u
suvremenom gospodarskom i drustvenom okruZenju. Razviti spoznajne, komunikacijske i socijalne
vjestine potrebne za prepoznavanje poslovnih prilika, oblikovanje poslovne ideje i primjenu osnovnih
alata poslovnog modeliranja, uklju€ujuéi platno poslovnog modela (Business Model Canvas) te
potaknuti sposobnost izrade i prezentacije jednostavnog poslovnog plana. Osposobiti studente za
samostalnu primjenu ste€enih znanja i donoSenje osnovnih poslovnih odluka uz prilagodbu trziSnim
uvjetima te razviti svijest o eti¢koj, drustvenoj i profesionalnoj odgovornosti, postivanju pravnih okvira
i zastiti intelektualnog vlasnistva.

1. Povezati, usporediti i kritiCki prosuditi temeljne koncepte poduzetnistva, poduzetni¢ko okruzenje i
ulogu poduzetnika u stvaranju gospodarske i drustvene vrijednosti, uz razumijevanije inovacijskog,
institucionalnog i pravnog konteksta poslovanja.

2. Oblikovati, organizirati i integrirati klju¢ne elemente poslovnog modela u cjelovitu poslovnu ideju te
procijeniti njezin trzisni potencijal.

3. Sastaviti i prezentirati jednostavan poslovni plan te vrednovati i argumentirati osnovne financijske i
trziSne elemente poduzetni¢kog pothvata.

Nema preduvjeta za upis predmeta

Predavanja Komentari
Seminar i radionice

Obavezno je redovito pohadanje nastave (redoviti studenti min.75%,izvanredni studenti min 50%
nastave)
Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Uvod u poduzetnistvo i inovativni nacin

razmisljanja. Osnovni pojmovi i definicije

poduzetnidtva. Razvoj i zna€aj poduzetnistva u

suvremenom gospodarskom i drustvenom 2 2
kontekstu. Inovativno poduzetnistvo i

intrapoduzetnistvo. Poduzetnicki i start-up

mindset.

Poduzetnicki ekosustav i inovacijska

infrastruktura. Mikro i makro poduzetni¢ko

okruZenje. Institucije i mehanizmi potpore 2 2
poduzetnidtvu. Inovacijska i poduzetnicka

infrastruktura (startup ekosustav).



Poduzetnicke kompetencije, osobine i oblikovanje
tima. Klju€ne poduzetnic¢ke kompetencije.
Motivacija za poduzetni¢ko djelovanije i
prepoznavanje potencijalnih rizika prije ulaska u
poduzetnidtvo. Otpornost i u€enje iz neuspjeha.
Osnove formiranja i razvoja tima.
Komplementarnost znanja i vjestina.

Generiranje ideja i razvoj inovativnih riedenja.
Definiranje problema i prepoznavanje
poduzetnickih prilika. Tehnike generiranja ideja.
Osnove dizajnerskog razmi$ljanja (design
thinking) i uskladenost problema i rjeSenja
(problem—solution fit).

Poslovni modeli i Business Model Canvas.
Standardni i inovativni poslovni modeli. Business
Model Canvas — izrada i osnovni
elementi.poslovnog plana koriStenjem financijskih
pokazatelja poslovanja,ocjena ekonomske
efikasnosti poduzetni¢kog projekta,

Financiranje poduzetni¢kog pothvata.
Uskladenost poslovne ideje i izvora financiranja.
Tradicionalni i alternativni izvori financiranja

Poslovni plan i prezentacija poslovne ideje.
Struktura poslovnog plana. Osnove financijskih
projekcija. Osnove komunikacije u poduzetnistvu.
Elevator pitch. Pitch deck i prezentacija poslovne
ideje.

Pravni oblici poduzeéa i institucionalni okvir.
Pojmovno odredenje poduzeca. Pravni oblici
poduzeca. Osnovni regulatorni i institucionalni
okvir poslovanja. Intelektualno vlasnistvo u
poduzetnistvu. EtiCki principi u poduzetni¢ckom
djelovanju. Komercijalizacija inovacija i
istraZivanja te suradnja sa sveucilistima i
istraZiva¢kim institucijama (spin-off, spin-out).
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