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Upoznati studente s temeljnim konceptima kreativnhe ekonomije i kreativnih industrija te njihovom
ulogom u suvremenom gospodarstvu. Razviti razumijevanje poduzetni€kog nacina razmisljanja i
specifi¢nosti poduzetni¢kog djelovanja u kreativnim sektorima. Omoguciti uvid u procese stvaranja
vrijednosti, ukljuCujuéi kreativnost, inovaciju, razumijevanje korisnika i prepoznavanije trZidnih prilika.
PruZiti znanje o poslovnim modelima, MVP pristupu, financiranju i intelektualnom vlasnidtvu kao
kljunim elementima razvoja kreativhog pothvata. Potaknuti analiticko razmisljanje o trendovima,
izazovima i moguc¢nostima u kreativnim sektorima te razviti prezentacijske i timske vjestine kroz
izradu i prezentaciju sektorske analize.

1. Utvrditi i povezati temeljne koncepte kreativne ekonomije, kreativnih industrija i kreativnog
poduzetniStva te kritiCki prosuditi ulogu kreativnog poduzetnika u stvaranju vrijednosti.

2. Analizirati trziSte, ciljane korisnike i njihove obrasce pona$anja te procijeniti poduzetnicke prilike za
stvaranje vrijednosti u odabranom sektoru kreativne industrije

3. Osmisliti primjenu poduzetni¢kih alata i metoda u analizi odabranog sektora kreativne industrije te
kreirati i prezentirati zavrSnu prezentaciju koja integrira i valorizira klju&ne elemente analize,
uklju€ujuci korisnike, trziste, poduzetniCke prilike i buduce trendove.

Nema uvjeta

Predavanja Komentari
Seminar i radionice

E-ucenje

Samostalni zadaci

 Redovito i aktivno sudjelovanje na predavanjima te seminarima i radionicama. ¢ IzvrSavanije
zadataka i aktivnosti na LMS sustavu, ukljuCujuéi praéenje objavljenih materijala i pravovremenu
predaju zadataka. « Sudjelovanje u timskom radu i doprinos izradi analize odabranog sektora
kreativne industrije. ¢ Prikupljanje, prouavanje i koriStenje stru€nih i znanstvenih izvora relevantnih
za odabrani sektor. ¢ Izrada i prezentiranje zavrSne prezentacije sektora, koja ukljucuje kljucne
prilike, izazove i trendove, u skladu s uputama nastavnika. « Pravodobno izvr§avanije svih zadataka i
aktivnosti predvidenih seminarima i radionicama. « Sudjelovanje u zavrSnoj prezentaciji te
konstruktivna povratna informacija drugim timovima.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Uvod u kreativnu ekonomiju, kreativne industrije i

kreativno poduzetni$tvo; Definicija kreativnosti,

kreativnih industrija (Cl) i kreativhog

poduzetnidtva. Uloga kreativnog poduzetnika u

stvaranju i iskoriStavanju kreativnog ili 3 6
intelektualnog kapitala. Kljuéne karakteristike Kil:

fragmentirana struktura, dominacija mikro i malih

poduzeca, vaznost ideja i nematerijalnog

vlasnistva. Uvod u poduzetnicki nacin

razmisljanja. Novi oblici rada



Stvaranje vrijednosti kroz kreativnost i inovaciju;

Razumijevanje inovacije kao procesa pretvaranja

ideje u uspjeSno poslovanje. Kreativnost kao 2 4
sposobnost stvaranja novih i vrijednih ideja,

rieSenja ili kompozicija.

Istrazivanje trzista i ciljanje pravog kupca; Proces

istrazivanja konkurenata i kupaca. Koncept

poznavanja kupca i razumijevanja njegovih

potreba. KoriStenje mape korisniCkog putovanja

(Customer Journey Map — CJM) za analizu 5 4
korisniCkog iskustva. Definicija i izrada Persone,

uklju€ujuci potrodacke Zivotne stadije. Uvod u

Design Thinking kao korisnicki orijentirani pristup

istrazivanju trzista i oblikovanju vrijednosti.

Poslovni modeli u kreativnoj industriji i razvoj

minimalno odrZivog proizvoda (MVP); Pregled

poslovnih modela u kreativnoj industriji.

Evaluacija poduzetnickih prilika pomoéu VRIO 5 4
matrice. Razvoj proizvoda kroz koncept

minimalno odrzivog proizvoda (MVP) i strategije

pivotiranja. Uloga u€enja iz neuspjeha u

poduzetniCkom procesu

Izvori financiranja kreativnih poduzetnickih

pothvata i intelektualno vlasnistvo; Financiranje

kreativnih poduzetni¢kih pothvata (grantovi, 5 4
potpore i drugi izvori). Uloga intelektualnog

vlasnidtva (IP) u stvaranju, zastiti i

komercijalizaciji vrijednosti u kreativnoj industriji.

Distribucija i promocija u kreativnoj industriji;

Strateski aspekti distribucije i promocije kreativnih

proizvoda i usluga. Odabir i upravljanje

distribucijskim kanalima. Uloga digitalnih 2 4
platformi. Primjena digitalnog marketinga, izrada

web sadrzaja, storytelling i izgradnja zajednice

(community building).

Buducnost kreativne industrije: globalni trendovi i

ekonomija dozivljaja. Analiza globalnih trendova i

buducih razvojnih smjerova u kreativnoj industriji. 5 4
Uloga ekonomije doZivljaja i njezina evolucija

prema transformacijskoj ekonomiji. Pregled Cetiri

vrste dozivljaja.
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Nacin provjere ishoda ucenja

Zavr3ni / Diplomski rad

Ocjenjivanje se temelji na pismenom ispitu te na nizu aktivnosti provedenih tijekom
semestra u okviru nastave i seminara. Vrednuju se sljede¢e komponente: 1. Pismeni
ispit: 60% bodova. Pismeni ispit provjerava razumijevanje temeljnih koncepata
kreativne ekonomije, kreativnih industrija, kreativnhog poduzetnistva, poslovnih
modela, istrazivanja trzista, MVP pristupa, financiranja i trendova u kreativnim
sektorima. PolozZen pismeni ispit preduvjet je za prolaz kolegija. 2. Seminarske
aktivnosti: 40% bodova. Uklju€uju aktivnost u nastavi, istrazivacke zadatke,

izradu i prezentaciju zavrSne prezentacije sektorske analize te sudjelovanje u

online aktivnostima putem LMS sustava. Posebno se vrednuju angazman u timskom radu,
kvaliteta provedene analize i pravovremeno izvrSavanje obveza. Ocjenjivanje
seminarskog dijela usmjereno je na razvoj analitiCkih, istrazivackih,

prezentacijskih i poduzetni¢kih kompetencija u skladu s ishodima ucenja.
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