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C1: Razviti vjestine razumijevanja i koriStenja poslovnog engleskog jezika u skladu s jezi¢nim
kompetencijama razradenima u sklopu Zajedni¢kog europskog referentnog okvira za strane jezike
Europskog Vije¢a kako bi studenti razumieli i koristili poslovni vokabular i izraze u govoru i pismu te
tako povezali znanja s relevantnih podrucja u poslovanju i menadzmentu. C2: PoboljSati
komunikacijske vjestine u razli€itim poslovnim situacijama u govoru i pismu (sastanci, prezentacije,
pregovori, korespondencija, izvjesca) s naglaskom na razumijevanje i prilagodbu stila komunikacije
kulturi poslovnog komuniciranja. C3: Pripremiti studente za daljnje u€enje i razvoj kroz stjecanje
samopouzdanja u koristenju engleskog jezika u poslovnim kontekstima, razvijanje strategija u¢enja
jezika te motivacije za daljnje usavr$avanje.

1. Odabrati odgovaraju¢e gramaticke oblike na engleskom jeziku koji su specifi¢ni za poslovnu
komunikaciju te ih korektno primijeniti u re€enici ovisno o poslovnom kontekstu.

2. Utvrditi odgovarajuée jeziCne izraze specifitne za poslovni kontekst, od stru¢nih rijedi do fraza
prepoznatljivih za odabranu poslovnu situaciju te ih primijeniti u ciljnom registru.

3. Kreirati, provesti i prezentirati strategiju za rjeSavanje kompleksnog poslovnog problema (studije
slu€aja), biti dio tima u provedbi strategije, pregovarati s razli€itim dionicima te procijeniti u€inkovitost
rieSenja koristedi struéni vokabular i argumente postujuci pravila gramatike i pravopisa.

4. Sastaviti i urediti sloZzeni poslovni dokument (npr. ugovor, izvies§ée, preporuku i sl.) koristeci
odgovarajuéi stil i format, te postujuéi pravila gramatike i pravopisa.

5. Procijeniti moguce prepreke u interkulturalnoj poslovnoj komunikaciji u specifiénom poslovnom
okruzenju i tako se prilagoditi razli¢itim kulturoloSkim normama u poslovnoj komunikaciji.

6. KritiCki procijeniti i interpretirati stru¢ne tekstove iz podrucja poslovanja i menadzmenta te
primijeniti ste€eno znanje za rieSavanje konkretnih poslovnih problema.
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Nacin provjere ishoda u€enja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja,
vjezbi i analize slu€aja, te pismeni i usmeni ispit
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