Sveuciliste Sjever

Preddiplomski stru€ni studij Poslovanje i menadzment

ISVU Sifra Naziv predmeta Status predmeta Semestar
247921 Digitalni marketing Izborni 4
Tip predmeta Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
Struéni P S Vv E-ucenje 4

15 30
Nastavnik doc.dr.sc. Zeljka Marginko Trkulja
Suradnik

C1: Upoznati studente s osnovnim pojmovima, konceptima i strategijama digitalnog marketinga te
njihovom primjenom u suvremenom poslovnom okruzenju. C2: Prenijeti studentima klju¢ne
zakonitosti, pravila i specifiCnosti digitalne marketinske komunikacije, uklju€ujuéi eti¢ke i pravne
aspekte. C3: Osposobiti studente za samostalno planiranje, kreiranje i provedbu marketinskih
komunikacijskih strategija na drustvenim mreZzama, uz koristenje relevantnih alata i analitiCkih
metoda.

1. Objasniti klju€ne pojmove, koncepte i strategije digitalnog marketinga te njihovu primjenu u
poslovnom kontekstu.

2. Identificirati glavna pravila i zakonitosti digitalne marketinSke komunikacije.
3. Analizirati trzidne prilike i konkurenciju kako bi se formulirale optimalne marketinske strategije.

Ishodi ugenja 4. Razviti i implementirati strategije digitalne marketinske komunikacije, ukljuCujuci drustvene mreze,
e-mail marketing i content marketing.

5. Koristiti digitalne i analitiCke alate za pracenje u¢inka marketinskih aktivnosti i optimizaciju
kampanja.

6. Samostalno osmisliti integrirani marketindki komunikacijski sustav u digitalnom okruzenju, uz
primjenu inovativnih strategija.

Cilj predmeta

Uvjeti za upis predmeta

(odslu8an ili polozen

kolegij) te potrebna Ne postoje uvjeti za upis predmeta
znanja i vjestine

Predavanja Komentari

L leliziodenia Seminar i radionice

P e Samostalni zadaci
Obveze studenata Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilista Sjever, svibanj 2023.
Sadrzaj predmeta
Nastavna cielina Oblici nastave (sati)
) Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
e A é.irxghgnoué?V|c, Kenan. Digitalni marketing: strategije, alati i taktike. Prvo izdanje.

1. Krajnovi¢, A., Sikiri¢, D. i Hordov, M. (2019). Digitalni marketing - nova era

Dopunska literatura trziSne komunikacije. Zadar: Sveuciliste u Zadru.

Nacin provjere ishoda u€enja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja,

Nacin provjere ish cenj . ; . M h
adin provjere ishoda ucenja seminar i analize slu€aja, te pismeni ispit

Zavrdni / Diplomski rad Da



