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C1. Prenijeti teorijska i ¢injeni¢na znanja studentima izu¢avanjem marketinga u turizmu upoznajuéi ih
s teorijskim postavkama pojmovnog odredenja i €injeniCnim saznanjima vezanim uz specificne
marketinske koncepte potrebna za razumijevanje uloge marketinga u drustvu i u turisti¢kim
organizacijama. C2. Razviti spoznajne, psihomotoriCke i socijalne vjestine kod studenata (1) kriticko
vrjednovanje marketinskih ideja marke mjesta; za (2) primjenu strateSkog planiranja marketinskih
aktivnosti u turizmu kao i za (3) interakciju s kolegama studentima u procesu osmisljavanja
marketinske ideje te za vodenje provedbe strateSkog marketindkog plana marke mjesta u
nepredvidivim situacijama. C3. Osposobiti studente za upravljanje struénim projektom razvoja
strateSkog marketinskog plana u nepredvidivim uvjetima u turizmu. C4. Pripremiti studente za
preuzimanje etiCke i drustvene odgovornosti za upravljanje i vrednovanje profesionalnog razvoja
pojedinca i skupina u nepredvidivim uvjetima plasiranja marketingkih koncepata u turizmu
potencijalnim investitorima.

1. Paméenje: Opisati osnovne pojmove marketinga i strateSkog upravljanja marketingom u turizmu.

2. Razumijevanije: Identificirati i analizirati marketinSku koncepciju kao suvremenu filozofiju
poslovanja gospodarskih i drustvenih turisti¢kih subjekata u poslovnoj praksi i drustvenom zivotu
zajednice

3. Primjenjivanje: Istraziti i povezati marketindke strategije u turizmu i njihove nacine utjecaja na
poslovanje.

4. Analiziranje: Analizirati Cimbenike strateSke analize marketinskog okruzenja u turizmu, proces
istraZivanja i segmentacije trzista u turizmu, ¢imbenike od utjecaja na ponasanje potrosaca i
ustanoviti proces donoSenja odluke o kupnji turisti¢kog proizvoda.

5. Sintetiziranje: Osmisliti strateSki marketinski plan marke mjesta (destinacija, grad, regija, drzava).
6. Vrjednovanije: Vrjednovati elemente marketinskog spleta i temeljna nacela marketin§kog procesa

u turizmu.
Uvjeti za upis predmeta
(odslu8an ili polozen
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Vjezbe u praktikumu
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Samostalni zadaci
Obveze studenata Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilita Sjever, svibanj 2023.
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