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Sport postaje sveprisutniji u suvremenom drustvu, gdje je postao globalni fenomen. Danas se
intenzivno proucava u podrucju kineziologije, ali i u podrucjima komunikacije, sociologije, medicine,
farmacije, psihologije, pedagogije i ekonomije. Od osamdesetih godina dvadesetog stoljeéa, razvila
se shazna veza i interakcija izmedu sporta i medija. Mediji imaju znagajan utjecaj na sport, osobito
na vrhunski sport, ali i sport mijenja medije. Sport predstavlja zanimljiv medijski sadrzaj s izrazenim
marketindkim potencijalom te sve ve¢im budZetima koji su potrebni visoko profesionalnim
organizacijama. Sportasi su danas medijske zvijezde s najveéim brojem pratitelja na drustvenim
mrezama. Klubovi se pretvaraju u multinacionalne kompanije, dok dogadaji poput Svjetskog
nogometnog prvenstva ili Olimpijskih igara diktiraju svjetska politicka zbivanja. Javna komunikacija u
svim aspektima sporta, od 8kolskog, amaterskog, vrhunskog do rekreativnog, nuzna je za daljniji
razvoj sportasa, klubova i natjecanja.

1. Prepoznati i objasniti utjecaj sportskih sadrzaja u medijima

2. Objasniti ulogu sporta i sportasSa u drustvu

3. Izdvoijiti elemente za snazniju afirmaciju sporta u javnosti

4. Analizirati znacaj pojedinaénih i mom¢&adskih sportskih uspjeha
5. Prepoznati utjecaj velikih sportskih manifestacija na drustvo.

Auditorne vijezbe Komentari
Metodicke vjezbe

Predavanja

Seminar i radionice

Samostalni zadaci

Pojadanje nastave. Aktivnost u nastavi. Pismeni ispit. Projekt.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Uvod u kolegij javno komuniciranje sportskih
dogadaja , sazeti pregled sadrzaja kolegija, 2 2
obveze studenata, hodogram aktivnosti.

Povijest i razvoj komunikacije o sportu.
Vaznost medija u razvoju sporta.

Specifinosti PR-a prema medijima.

Krizno komuniciranje u sportu

Vaznost drustvenih mreza za PR u sportu.

PR pracenje 'malih’ sportova.

PR velikih sportskih manifestacija.

PR u amaterskom, rekreativnom i studentskom

sportu.
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PR u funkciji brendiranja drzave kroz sport. 4 4
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Dio ocjene vezano je uz aktivnost na predavanjima i vijeZbama, drugi dio vezan uz
izradu projekta, a posljednji dio ocjene vezan je uz pismeni ispit.
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