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P S Vv E-ucenje S
30 30

prof.dr.sc. Marin Milkovi¢
izv.prof.dr.sc. Jana Ziljak Grsié

dr. sc. Viseslav Kirini¢, pred.

Svladavanje razli¢itih vidova javne vizualne komunikacije. Upoznavanje s nac¢inima uporabe i
razumijevanja slike te stvaranjem znacenja u razliitim vizualnim komunikacijskim medijima.
Usvajanje znanja i kompetencija u podrucju vizualne komunikacije. Razmatranje Sirokog,
multidisciplinarnog obuhvata vizualne komunikacije koja uklju€uje povijest umjetnosti, sociologiju,
komunikologiju, antropologiju i filozofiju. Problematiziranje ,vidljivog“ i ,spoznajnog“ kroz teorije
vizualne kulture. Prou€avanju uloge vidljivoga u 21. stoljecu, s osobitim naglaskom na novim
tehnologijama, umjetnoj inteligenciji i konvergenciji medija.

1. Upoznati nacine koriStenja i razumijevanja slike, kao i stvaranja znacenja u razli€itim vizualnim
komunikacijskim medijima.

2. Usvoijiti znanja i kompetencija u podruéju vizualne komunikacije.

3. Osigurati znanja o teorijsko-metodolo$kim osnovama predmeta i ovladati metodologijom za
pretrazivanje znanstvene literature.

4. Stedi specifitne kompetencije putem seminarskih radova i izrade projektnih zadataka prema
preferencijama studenata.

Auditorne vijezbe Komentari
Predavanja

Seminar i radionice

Samostalni zadaci

Prezentirati studiju slu¢aja na zadanu ili izabranu temu iz podru&ja kolegija. Pohadati predavanja i
viezbe i sudjelovati u viezbama. Poloziti ispit. Nastava ¢e se izvoditi u obliku predavanja, vjezbi i
samostalnog rada studenata (proucavanja zadane literature i izrade domacih zadataka). Vjezbe ée
se izvoditi u obliku radionica u okviru kojih ée se rieSavati zadaci, prezentirati slu€ajevi iz prakse i
kritiCki prikazi, izlagati i komentirati domaci zadaci. Pohadanje predavanja i vjezbi.

Sadrzaj predmeta

Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Uvod u kolegij. Pojasnjavanje pojma vizualnosti. 5 >
Osijetilo vida. Vizualni kod, percepcija.

Slika kao interpret svijeta. Ono $to vidimo i nacin

na koji vidimo nisu samo nase urodene

mogucnosti, na to utjeCe i percepcija, nasi

prozivljeni i pospremljeni dogadaji, sviesne ali i 2 2
nesvjesne slike. Na nacin kako promatramo i

dozivljavamo “novu sliku” utje€e i drustvo koje je

organiziralo oblike modi i znanja.

Tumacenije slike: kako tumacditi sliku, od

ikonografije preko ikonologije do vizualne kulture.
Slika kao znacenje, moc slike, slika kao uzitak.



Povijest vizualne komunikacije: prete€a pisma
bile su slike ili zapisi slikovne naravi, pismo

(datira od prije 5000 g.) pa je (slikovna) vizualna 2 2
kultura starija od pismene (zidne slike iz Altamire

i Lascoa).

Semiologija; znak, oznagitelj, oznaceno, 5 5

semiologija i vizualna kultura u digitalnom dobu.

Medijska rasprostranjenost i sadrZaj; gledanje

kao vizualno misljenje, slika kao vizualni kod 5 5
vizualnih medija (prenoSenje vijesti, oglaavanije,

fikcija). Sto nam govore prostor i vrijeme?

Tiskani mediji: novine, brosura, letak, plakat...,sve
Sto se tiska i grafi¢ki vizualno oblikuje-kodira. 5 >
Primjeri i analiza primjera kroz vjezbe.

Tri tehnoloska dostignuéa koja su napravila

duboke promjene u ljudskoj kulturi: fotografija,

film i televizija. Primjeri. Fotografija kao vizualni 5 5
medij u komunikaciji; likovnost, umjetnicka i

dokumentarna vrijednost fotografije. Zanrovi

fotografije. Analiza primjera.

Komunikacija i manipulacija slikama u vizualnim

medijima: fotografija, film, televizija. Analiza 2 2
primjera.

Komunikacija i manipulacija slikom u

elektroni¢kim medijima: multimedija, web dizajn, 2 2
internet.

Konvergencija vizualnih medija. 2 2

Vizualno komuniciranje u kontekstu grafi¢kog
dizajna. Plakat kao likovni element u vizualnoj
komunikaciji. Na primjeru plakata objasniti da se i
tekst uobli¢en u logotip moze dekodirati kao
“slika“. Fotografija kao sastavni dio ili “nositelj”
grafickog dizajna. Pojam zamrznutog kadra koji
“postaje” plakat. Nerazumijevanije plakata bez
Jpotpore” TV reklame.

Snaga i slava vizualne kulture. “Seeing is
believing”. Ogledalo stvarnosti.

Slika kao ideoloski pristup vizualnoj kulturi.
Projekcija ideja i poruka.

Vizualni obrat: slika kao autonomni medijski
diskurs, a ne kao nadomjestak teksta. Socioloski, 5 >
psiholo8ki, umjetnicki i trzidni diskurs slike.

Obvezna literatura 1. Pai¢, Z. Vizualne komunikacije, CVS, Zagreb, 2008.

1. Jenks, C. Vizualna kultura, Jesenski i Turk, Hrvatsko socioloSko drustvo
2. W. Noth, Priru¢nik semiotike

3. F. G. Gombrich, The Story of Art

4. Lali¢, D. Leburi¢, A. Bulat, N.: Najsmo ludi : grafiti

Znanje se provjerava kroz pracenje aktivnosti na nastavi (kontinuirano ispitivanje)

te kroz dva kolokvija i usmeni ispit. Kolokviji slijede zadane ishode ucenja,

obradene sukladno dinamici predavanja. Uvjet za pristupanje kolokviju je aktivno
Nacin provjere ishoda ucenja sudjelovanje u viezbama i predavanjima. Student koji nije polozio kolokvije mora

pristupiti pisanom ispitu. Nakon &to je student pozitivno ocijenjen na oba kolokvija

(ili odnosno pisanom ispitu), pristupa usmenom ispitu. Ukupnu ocjenu tvore bodovi na

kolokviju/ispitu, prezentaciji i usmenom ispitu.

Dopunska literatura
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