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Native oglasavanije je sve prisutnije u svjetskim, ali i hrvatskim medijima. Novom komunikacijskom
strategijom nastoji se integrirati promidzbena poruka u okruzenje ili sadrZaj koji je ve¢ prisutan na
platformi na kojoj se reklama prikazuje. Cilj native oglaSavanja je da se reklama uklopi prirodno u
okolinu, izbjegavaju¢i nametljivost i prepoznavanje od strane Citatelja ili gledatelja kako je rije€ o
plaéenom novinarskom uratku. Native oglasavanije koristi se na svim platformama od tradicionalnog
tiska, do jo$ uvijek medijski dominantne televizije, ali najéesée se koristi u e-publikacijama i

Cilj predmeta drustvenim mreZzama. Native reklame mogu biti prikazane u obliku ¢lanaka i videa koje se ne
razlikuju znac¢ajno od ostalog sadrzaja na toj platformi. Rezultat je bolje prihva¢anje od strane publike
u odnosu na tradicionalne oblike oglaSavanja, jer se reklama percipira kao dio sadrzaja. Native
oglasavanje podlijeze uobi€ajenim pravilima vezanim uz javno komunikacijske uratke, odnosno
native sadrZaj mora biti jasno oznacen kako bi se izbjegla zabluda ili nepostivanje povjerenja
korisnika.
1. Prepoznati i objasniti razliku izmedu native oglasavanje i uobi¢ajenih uradaka javnog
komuniciranja.
2. Napisati native ¢lanak u tiskanom i elektronskom obliku.

Ishodi u¢enja

3. Osmisliti i producirati video sadrzaj za native sadrzaj.
4. Upoznati se sa zakonima vezanih uz objavu native uratka.
5. Kombinirati klasi¢ni marketing i native oglasavanje.

Uvjeti za upis predmeta
(odslusan ili polozen
kolegij) te potrebna -
znanja i vjestine

Auditorne vijezbe Komentari
Predavanja

Vijezbe u praktikumu

Seminar i radionice

Samostalni zadaci

Vrste izvodenja
predmeta

Pohadanje nastave u iznosu primjerenom statusu studenata (redovni/izvanredni) i izrada timskog

Obveze studenata projektnog zadatka i samostalnog seminarskog rada.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Razlika izmedu novinskog €lanka, reklame i 3 3
prikrivenog oglasavanja.

Nastavna cjelina

Razvoj sponzoriranih novinarskih sadrzaja kroz
povijest. Definicija, povijest i vrste native 3 3
oglasavanja.

Native oglaSavanje u svijetu. Native oglasavanije
u Hrvatskoj.

Pravni okviri i eticke dileme native oglaSavanja.
Izrada Native oglasa.
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Native oglaSavanje u korporacijama.



Utjecaj native oglasavanja na odnose s javnoSéu i

javno komuniciranje. 3 3

Primjeri native kampanja u svijetu i Hrvatskoj. 4 4
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Dio ocjene vezano je uz aktivnost na predavanjima i viezbama, drugi dio ocjene vezan
Nacin provjere ishoda ucenja uz izradu timskog projekta, a posljednji dio ocjene vezan je uz samostalni seminarski
rad.
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