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Tip predmeta

Strucni

Nastavnik

Suradnik

Cilj predmeta

Ishodi uenja

Uvjeti za upis predmeta
(odslu8an ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjestine

Vrste izvodenja
predmeta

Obveze studenata

Nastavna cjelina

Naziv predmeta Status predmeta Semestar

Promocija Obvezni 5

Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje 4

30 15 15

doc.dr.sc. Ana Mulovi¢ Trgovac

Upoznati studente sa osnovnim pojmovima i glavnim zadacima poslovne promocije. Definirati
odrednice promotivnih aktivnosti na trziStu. Osposobiti studente da razumiju i prihvate okvire
promoviranja poslovanja na trzistu. Osposobiti studente za obavljanje promotivnih aktivnosti.
Osposobiti studente da spoznaju znacaj timskog rada.

—_

. Upoznavanje temeljnih nacela poslovne promocije.

2. Razumijevanje uloge promocije kao integralnog dijela poslovanja i marketindkih aktivnosti.
3. Upoznavanje sa promotivnim aktivnostima kao podloge ukupne poslovne promocije.

4. Usvajanje metoda i sredstava promotivnih aktivnosti.

5. Usvajanje metoda planiranja i programiranja promocije.

6. Upoznavanje sa ulogom povratne informacije s trzista.

Ne postoje uvjeti za upis predmeta

Auditorne vjeZbe Komentari
Predavanja

Seminar i radionice

Terenske vjezbe

E-ucenje

Samostalni zadaci

Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilista Sjever, svibanj 2023.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Uvod u kolegij. Povijesni razvoj promotivnih
aktivnosti poduzeca. Definicija, ciljevi i o¢ekivanja 2 1 1

promotivnih aktivnosti

Poslovanje poduzeéa i poslovno odlugivanje.
Ciljevi promotivnih aktivnosti. Odabir medija kao 4 2 2

okvira za promociju.

Klasifikacija pokazatelja uspjesnosti

promoviranja. Odabir prostora promocije -
poslovni, prema grupi (proizvoda), financijski,

zemljopisni, razvojni.

Prezentacijske vjestine i tehnike kao dio

promotivnih aktivnosti. Prezentacija kao dio
prodajnog procesa i pokazatelji uspjeSnosti

promotivnih aktivnosti.

Prezentacija timskih seminarskih radova uz 8 4 4

obrade slucajeva.
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Nacin provjere ishoda u€enja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja, seminar,
vjezbe i analize slu¢aja, te pismeni ispit

Obvezna literatura
Dopunska literatura
Nacin provjere ishoda ucenja

Zavrsni / Diplomski rad Da



