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Uvid u osnovne aspekte strategije marketinga i proces izgradnje strateSkog marketindkog plana
glavni su ciljevi kolegija. Specifi¢ni ciljevi su: (1) stjecanje znanja i vjestina o izradi strateskog

Cilj predmeta marketinskog plana i teorijskim postavkama strateSkog marketinga (2) osposobljavanje studenata za
kreativni rad i rjeSavanje problema u agencijama i poduzec¢ima (3)upoznavanje sa poslovnim
slu¢ajevima, najsuvremenijim postignuéima i aktualnostima o marketinskim strategijama.

1. 1. Primjena strateSkog pristupa marketingu, te marketin§kog pristupa strategiji u stvaranju
strategije marketinga, koji stvara marketinski orijentiranu strategiju zasnovanu na nacelima
marketinske koncepcije. Nakon uspjesno zavrSenog predmeta studenti ¢e moci: analizirati i opisati
Ishodi u€enja trziSte unutar kojeg poduzecée djeluje, napraviti istrazivanje trzista i adekvatnu segmentaciju trzista
razlikovanjem specifi¢nih potreba svakog segmenta, definirati i odabrati ciljno trziste, za svaki
segment postaviti ispravan cilj te strategiju za svaki element marketinskog miksa i izraditi strateski

plan marketinga.

Uvjeti za upis predmeta

(odslusan ili polozen

kolegij) te potrebna Ne postoje uvjeti za upis predmeta
znanja i vjeStine

Predavanja Komentari

Vrste izvodenja Vjezbe u praktikumu

predmeta Samostalni zadaci
Obveze studenata Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju SveuciliSta Sjever, svibanj 2023.
Sadrzaj predmeta
Nastavna cielina Oblici nastave (sati)
) Predavanja Seminari Vjezbe

Uvodno predavanje Pristupna razmatranja. 1 2
UVOD U STRATEGIJU MARKETINGA Odnos
strategije i marketinga Osnovni pojmovi u 5 4
izgradniji strategije marketinga Sredstva potpore
za izgradnju strategije marketinga
sTRATEéKE ANALIZE UNUTARNJIH
CIMBENIKA | VANJSKE MARKETINSKE
SITUACIJE StrateSke analize unutarnjih 2 4
¢imbenika Strateske analize vanjske marketinske
situacije
IZBOR STRATEGIJE MARKETINGA Tri
generiCke konkurentske strategije marketinga 5 4

Strategija segmentacije trzista Strategija
diferencijacije proizvoda

IZBOR STRATEGIJE MARKETINGA Straregija
pozicioniranja Strategija marketinga usmjerena 2 4
na uspostavljanje odnosa s kupcima

IZBOR STRATEGIJE MARKETINGA Strategije

marketinga za zrela i opadajuca trzidta Strategije 5 4
rasta Strategije horizontalne i vertikalne

integracije

E-ucenje



IZBOR STRATEGIJE MARKETINGA Strategije

diverzifikacije Strate$ki savezi, spajanja i 2 4

akvizicije

UVODENJE, PRIMJENA | VREDNOVANJE

STRATEGIJE MARKETINGA Uvodenje i

primjena strategije marketinga Vrednovanje 2 4

odabrane strategije i strateSkog marketinskog

plana Prezentacije strateSkog marketinskg plana
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