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1. Omoguciti razumijevanje temeljnih pojmova, odnosa i posljedica koje izaziva marketing kao
koncept. 2. Uputiti studente na najvaznije marketinske alate i marketinSke strategije koje ¢e ukljuciti u
svoja znanja o odnosima s javno$cu. 3. Ukazati na vaznost razumijevanja i primjene svih elemenata
marketinskog spleta. 4. Potaknuti studente na primjenu ste€enih teoretskih marketinskih znanja u
praksi kroz poslovni slu¢aj izrade marketin§kog plana. 5. Razviti sposobnost analize trZista i
konkurencije kako bi se formulirale optimalne marketindke strategije. 6. Naglasiti vaznost
segmentacije trzita i prilagodbe marketinskih aktivnosti ciljanim skupinama potro$aca. 7. Poticati
kreativnost i inovativnost u kreiranju marketinskih kampanja. 8. Omoguciti studentima razumijevanije
ponasanja potroSaca i utjecaja marketinskih aktivnosti na odluke kupaca. 9. Razviti sposobnost
koriStenja digitalnih i tradicionalnih marketinskih kanala za promociju proizvoda i usluga. 10.
Istaknuta vaznost eti¢kog i drustveno odgovornog marketinga te odrzZivinh marketindkih praksi.

1. Objasniti u pojam marketinga, koncepciju marketinga i poimanje marketinga u suvremenom
globalnom trziSnom okruzenju.

2. KritiCki analizirati cimbenike marketindkog okruzenja od utjecaja na marketinski sustav, a
posljedi€no i na poslovanje poduzeéa opcenito.

3. Razvijati odgovornost za ispravno donosenje poslovnih odluka u marketingu kao doprinos
povecéaniju ucinkovitosti poslovanja poduzeca.

4. Kreativno osmisliti integrirani marketinski komunikacijski sustav u kontekstu globalnog digitalnog
okruzZenja i primjene novih tehnologija.

5. Analizirati pozitivne aspekte kruzne ekonomije i koncepta odrzivosti u kontekstu marketinga i
menadzmenta, te njihove uzrono-posljedi¢ne veze.

6. Razvijati odgovornost za ispravno donosenje poslovnih odluka u marketingu kao doprinos
povecéaniju ucinkovitosti poslovanja poduzeca.

Ne postoje uvjeti za upis predmeta

Predgvanja o Komentari
Seminar i radionice
Samostalni zadaci

Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilita Sjever, svibanj 2023. Redoviti studenti
obavezni su prisustvovati na barem 70% od ukupnog fonda sati kolegija. Izvanredni studenti
obavezni su prisustvovati na barem 50% od ukupnog fonda sati kolegija. Svi studenti trebaju izraditi
seminarski rad na odabranu temu. Studenti na kolegiju razlikovni kolegij Marketing imaju sljedec¢e
obveze: 1. Polaganje pismenog ispita - Cilj ispita je provjera steCenog znanja o marketinSkom
konceptu i marketinSkim strategijama. 2. Pisanje recenzije dobivenog znanstvenog rada Cilj pisanja
recenzije je: Razumijeti i interpretirati znanstveni doprinos autora rada. Razviti analitiCke i kritiCke
vjestine evaluacije marketinskih i poslovnih strategija kroz interpretaciju podataka, prepoznavanije
trendova i donoS$enje informiranih odluka. Uociti povezanost teorijskih spoznaja s prakti¢nim
marketinskim strategijama i poslovnim odlukama u stvarnom poslovnom svijetu. Nauciti formulirati
argumentiranu kritiku i zaklju¢ke. Recenzija uklju€uje sazetak rada, kljuéne metodoloske aspekte,
analizu rezultata i osvrt na rad u smislu definiranja prijedloga za unapredenje rada. Ove aktivnosti
omogucuju studentima dublje razumijevanje marketinskih koncepata, razvoj istrazivackih i analitiCkih
vjestina te pripremu za daljnje akademske i profesionalne izazove.
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Nacin provjere ishoda ugenja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja, analize
slu¢aja, te pismeni ispit
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