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Naziv predmeta Status predmeta Semestar
Inovativni marketing u EU okruzenju Izborni 2
Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje 4
20

doc.dr.sc. Zeljka Marginko Trkulja
doc.dr.sc. Ana Mulovi¢ Trgovac

C1: Upoznati studente s konceptima inovativnhog marketinga te njegovom ulogom u poslovnom
okruzenju Europske unije. C2: Razviti razumijevanije strategija digitalnog i zelenog marketinga te
analize trzista unutar EU. C3: Osposobiti studente za primjenu inovativnih marketinskih alata i
strategija s naglaskom na trendove u EU regulativi i odrzivom poslovanju. C4: Razviti sposobnost
kriticke analize uspjesnih marketinskih kampanja te prepoznati mogucnosti primjene inovacija u
marketinskim aktivnostima.

1. Definirati klju€ne pojmove inovativhog marketinga i njegove specifinosti u EU kontekstu.
2. Analizirati trziSne trendove i regulativne okvire EU koji utje€u na marketinske strategije.
3. Primijeniti strategije digitalnog, zelenog i drustveno odgovornog marketinga.

4. Ispitati uspjesne marketinske inovacije i predloziti konkretna rjeSenja za unapredenje marketinskih
strategija.

5. Kreirati marketinsku strategiju uskladenu s principima EU odrZivosti i digitalizacije.

6. Sintetiziranje: Predloziti rjeSenje/a istrazenog problema i poslovnih odluka za provedbu tih
rieSenja.

7. Evaluirati utjecaj inovativnih marketinskih strategija na konkurentnost poduzeéa unutar EU trzista.

8. Razviti sposobnost kritickog razmisljanja i donoSenja strate$kih odluka u podrucju inovativnog
marketinga u EU okruzenju.

Uvjeti za upis predmeta
(odslusan ili polozen
kolegij) te potrebna Ne postoje uvjeti za upis predmeta

znanja i vjestine

Vrste izvodenja

Predavanja Komentari

predmeta Samostalni zadaci
Obveze studenata Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilista Sjever, svibanj 2023.
Sadrzaj predmeta
Nastavna cielina Oblici nastave (sati)
) Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
1. Kotle_r, P., _Kartajaya, H., Setiawan, I. (2021). Marketing 5.0: Technology for
Obvezna literatura Humanity. Wiley.

Dopunska literatura

Nacin provjere ishoda ucenja

2. Chaffey, D., Ellis-Chadwick, F. (2022). Digital Marketing. Pearson.
1. Ryan, D. (2020). Understanding Digital Marketing. Kogan Page.
2. Kapferer, J. N. (2023). The New Strategic Brand Management. Kogan Page.

Nacin provjere ishoda u€enja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja, analize
slu€aja, te pismeni ispit
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