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Uvjeti za upis predmeta
(odslu8an ili polozen
kolegij) te potrebna
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Obveze studenata

Nastavna cjelina

Naziv predmeta Status predmeta Semestar
Komunikacija i glazba Izborni 2
Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje 6
20 20

izv.prof.dr.sc. Nik8a Svili¢ié

dr.sc.Jelena Iveli¢ Telidman, pred.

Cilj kolegija je upoznati studente s temeljnim strukturama, procesima i akterima glazbene industrije te
ih osposobiti za razumijevanje i primjenu menadzZerskih i komunikacijskih strategija u podrucju
glazbe. Poseban naglasak stavlja se na digitalnu distribuciju, streaming, komunikaciju s publikom,
odnose s medijima, autorska i izvodacka prava te pozicioniranje glazbenika i glazbenih projekata.

. identificirati klju€ne elemente glazbene industrije i objasniti njihove medusobne odnose

2. razlikovati uloge aktera (menadzeri, agenti, PR stru¢njaci, diskografi, producenti)

. primijeniti osnovne menadzZerske i komunikacijske strategije u vodenju glazbenih projekata
. analizirati medijske i digitalne platforme za promociju glazbe

—_

. razumjeti osnove ugovora, autorskih prava i glazbenog izdavastva
. izraditi komunikacijski i promotivni plan za izvodaca ili glazbeni projekt
. prepoznati trendove u digitalnoj glazbenoj ekonomiji (streaming, drudtvene mreze, branding)

N OO o kW

Nema posebnih uvjeta

Predavanja o Komentari
Seminar i radionice
Samostalni zadaci

redovito pohadanje nastave sudjelovanje u raspravama i analizama izrada prakti¢nih zadataka i
seminara izrada i prezentacija projektnog rada pismeni i/ili usmeni ispit

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
Uvod u glazbenu industriju 2
Povijest glazbene industrije i razvoj trzista 2
Struktura glazbene industrije i kljuéni akteri 2
Uloga menadzera, agenata i organizatora 2
Komunikacija u glazbenoj industriji 2 2
Autorska i izvodacCka prava 2 2
Diskografija, izdavastvo i glazbena produkcija 2
Marketing i brendiranje izvodaca 2 2
Odnosi s medijima i glazbeni PR 2 2
Drustvene mreze i digitalne platforme u glazbi 2
Koncertna industrija i live produkcija 2
Upravljanje glazbenim dogadajima i turnejama 2
Komunikacijske strategije u glazbenim projektima 5

Predstavljanje i vrednovanje studentskih radova 4



Obvezna literatura
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