Sveuciliste Sjever

Diplomski sveugilidni studij Poslovna ekonomija

ISVU Sifra Naziv predmeta Status predmeta Semestar
293826 Razlikovni kolegij Marketing Razlikovni 6
Tip predmeta Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
Strugni P S \ E-ucenje 6

20 20
Nastavnik doc.dr.sc. Zeljka Marginko Trkulja
Suradnik

C1. Upoznati studente s upravljanjem marketinskim aktivnostima. C2. Osposobiti studente za
Cilj predmeta razumijevanje marketinskih koncepata u specifi€nim kontekstima. C3. Pripremiti studente za
primjenu marketindkih koncepata u praksi.

1. Znanje/Pamdéenje: Poznavati osnovne pojmove upravljanja marketingom.
2. Analiza: Razlikovati alternativne nacine prilagodbe trziSnim promjenama.

3. Izrada: Pripremiti nacrt i kreirati marketingki plan za proizvod i uslugu, te odabrati klju&ne
Ishodi u¢enja marketindke taktike.

4. Evaluacija: Razumijeti vaZznost planiranja marketinskih aktivnosti.
5. Primjena: Primijeniti ste€eno znanje u poslovnim procesima.
6. Razumijevanje: Razumijevanje globalne marketinSke strategije .
Uvjeti za upis predmeta
(odslusan ili poloZen

kolegij) te potrebna Ne postoje uvjeti za upis predmeta
znanja i vjestine

Predgvanja o Komentari
Seminar i radionice
Samostalni zadaci

Vrste izvodenja
predmeta

Obveze studenata Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilista Sjever, svibanj 2023.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)

N jeli o Ly y—
astavna cjelina Predavanja Seminari Vjezbe E-ulenje

] 1. Kotler P., Keller, K. L Martinovi¢, M.: Upravljanje marketingom — 14. izdanje,
Obvezna literatura MATE, Zagreb, 2014.

1. Philip Kotler, Kevin Keller, and Alex Chernev, Marketing Management, 16th edition,
Pearson, 2022.

Nacin provjere ishoda u€enja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja, seminar
i analize slucaja, te pismeni ispit

Dopunska literatura
Nacin provjere ishoda u€enja

Zavrdni / Diplomski rad Ne



