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Kolegij omogucuje studentima stjecanje znanja i vjestina potrebnih za razumijevanje, upravljanije i
koordinaciju medijskih organizacija u svim sektorima medijske industrije. Naglasak je na
specificnostima medijskih sustava i medijskog trZista; menadzerskim procesima u medijskoj
produkciji; analizama trzista, resursa i publike te planiranju i provedbi menadZerskih aktivnosti u
medijima. Posebna se paznja posvecuje aktualnim trendovima, utjecaju digitalizacije i konvergencije
medija na razvoj kreativnih industrija.

1. razumijeti i objasniti osnovne pojmove medijskog menadzmenta, funkcije i principe upravljanja
medijskim organizacijama

2. primijeniti osnovne vjestine planiranja i organiziranja medijskog procesa, uklju€ujuci kontroling i
rukovodenje manjim organizacijskim cjelinama

3. provesti analizu medijskog trzista i medijskih sadrzaja iz perspektive medijskog poduzeéa
4. evaluirati drustveni, politiCki, ekonomski i tehnoloski kontekst u kojem djeluju medijske organizacije

5. analizirati utjecaj medija na publiku i tumaciti osnovne financijske pokazatelje medijske tvrtke

6. planirati i izraditi jednostavne poslovne i produkcijske planove u medijima (SWOT, trziSne
procjene, organizacijski modeli)

Nema posebnih uvjeta.

Predgvanja o Komentari
Seminar i radionice
Samostalni zadaci

- redovito pohadanje predavanja i viezbi - izrada i prezentacija individualnih i timskih projekata -
sudjelovanje u zadacima - polaganje kolokvija i/ili pismenog ispita
Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Uvod u menadzment i medijski menadzmen 2

Menadzment kao znanstvena disciplina — funkcije

i modeli

Organizacija i struktura medijskih poduzeca
Kreativne industrije i medijski sektor

MenadZerske funkcije u medijima (planiranje,
organiziranje, vodenje, kontroling)

SWOT analiza i analiza trzista medija
Medijska produkcija i upravljanje redakcijskim

procesima

Financijski aspekti medijskog poslovanja
MenadZment ljudskih resursa u medijima
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Medijsko upravljanje u javnim, privatnim i 4 4
neprofitnim medijima

Strategije razvoja medijskih organizacija 2 2
Poslovno planiranje i izrada investicijskih planova 4 10
Predstavljanje i evaluacija studentskih projekata 4
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