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Upoznati studente s procesom organizacije i upravljanjima dogadanjima — od sportskih, kulturnih do
politi¢kih; provedbom ucinkovitih cjelokupnih kampanja, u€inkovitim strategijama, stvarajuéi sinergiju
izmedu teorijskih znanja i gostovanja predavaca koji iza sebe imaju €itav niz uspjesnih organizacija i
njihovih timova. Cilj je osposobiti studente s procesom osmisljavanja dogadaja i njihovih
promoviranja posredstvom novih i tradicionalnih medija; s komuniciranjem s potencijalnim
sponzorima i pokroviteljima, te na€inima osmisljavanja prorauna i budzZetiranja, kao i formiranjem
timova. Studenti ¢e biti educirani i kako se nositi s nepredvidenim i nenadanim okolnostima i kriznim
situacijama, koje Cesto prate i dogadanja na kojima se okuplja veliki broj ljudi. Kroz zadatke, viezbe i
radionice osposobit ¢e ih za u€inke komunikacije, o slu¢ajevima u kojima se angazira PR ili
marketinska agenciju; za upravljanje vremenom, adekvatnim marketinskim i promidzbenim alatima i
sl.

1. Upoznati studente s kreativnim i kompleksnim procesom osmisljavanja dogadaja i njegovim
specificnostima.

2. Objasniti aktivnosti koje prate organizaciju dogadanija.

3. Analizirati mjerenje i utjecaj velikih manifestacija na drustveni i gospodarski zivot destinacije u
kojoj se odrzavaju.

4. Provesti pripremu kreativnih projekata studenata.
5. Razumijeti specifinosti koje nose dogadanija koja okupljaju veliki broj i sudionika i gostiju.
6. Omoguciti studentima da aktivno sudjeluju u organizaciji provodenju dogadanja.

Komentari

Nazocnost na nastavi i aktivno sudjelovanje, sudjelovanje u radionicama vezanim uz sadrzaj
kolegija, izrada projekta.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ulenje
Od kreativne ideje do projekta-dizajn i koncept. 5 5
Izvedivost i priprema za budzetiranje projekta.
Ljudski resursi, formiranje tima i skupina. 2 2
Zakonske regulative i upravljanje rizicima. 2 2
Promidzba i suradnja s medijima. 2 2
Potencijalne nenadane i krizne situacije, uspjesno 5 >
upravljanje.
Lokacije za dogadaje, upravljanje okolisem, 5 >
pripreme protokola.
Strategije i taktike, terminski planovi i resursi. 4 4

Vodenije i logistika u dogadajima.



Upravljanje komunikacijom s javnom vlasti i

gradanstvom. 4 4
Nadzor, kontrola i evaluacija projekta. 4 4
SpecifiCnosti provod_envja. velikih i masovih 5 >
kampanja (poput politickih).

Ul u kreativnoj i event industriji. 2 2
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Nacin provjere ishoda ucenja Pismeni i usmeni ispit vezan uz teoriju, prakti¢ni rad na projektu.
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