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dr. sc. Jelena BlaZi, pred.

Razumijevanje medijske analitike, uklju€ujuéi prikupljanje podataka, analizu i interpretaciju. Upoznati
studente s alatima umjetne inteligencije koji se koriste u planiranju, kreiranju sadrzaja i ciljanju
publike, dosegu poruke, impresijama, analizi sentimenta. Ukazati na znacCaj uloge algoritama
strojnog ucenja u predvidanju ponasanja korisnika. Nauciti studente kako koristiti Ul i analitiku za
razvoj ucinkovitih medijskih strategija. Ohrabriti razumijevanje etickih principa i raspraviti o
problematici privatnosti u kontekstu upotrebe Ul-a u medijima. Pokazati kako se tradicionalne
medijske taktike mogu unaprijediti integracijom digitalne analitike i tehnologije umjetne inteligencije.
Istraziti nove trendove u podrucju Ul-a i analitike, kao primjerice koristenje augmentativne i virtualne
stvarnosti u medijskim kampanjama. Jacati smisao za odgovornost u koriStenju Ul alata na eticki i
transparentan nacin.

1. Razumijeti teorijski kontekst upotrebe alata umjetne inteligencije za medijsku analitiku.

2. Prikupiti, analizirati i interpretirati podatke relevantne u javnom komuniciranju, koridtenjem
analitiCkih alata.

3. Koristiti alate umjetne inteligencije u planiranju komunikacije s medijima, ali i za analize velike
koli¢ine medijskih poruka i kreirati, na podacima utemeljene, medijske strategije s ciliem uc€inkovitoga
ciljanja i dohvacanja publike.

4. Kriticki evaluirati eticke implikacije koristenja medijske analitike i alata umjetne inteligencije u
javnoj komunikaciji.

5. Anticipirati buduce trendove u razvoju tehnologije i znati kako ih prilagoditi vlastitim strategijama.

Auditorne vjeZbe Komentari
Predavanja

Seminar i radionice

Samostalni zadaci

Studenti su duzni pohadati nastavno i aktivno participirati u nastavnom procesu. Samostalno provesti
i predstaviti rad na projektu, te sudjelovati u radionicama vezanim uz sadrzaj predmeta. Pristupiti
usmenom ispitu.
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Temeljna znanja iz nacina funkcioniranja Ul za

potrebe javnog kominciranja (Velike baze
podataka, Data science, Jezi¢ne tehnologije,

Kognitivne tehnologije).

Temeljni problemi medijske analitike i upotrebe Ul

u javnom komuniciranju. Najcesc¢e koriStene

metode istrazivanja u drustvenim i 4 4
komunikacijskim znanostima vezanim uz

upotrebu Ul: anketa, eksperiment, desk analize;

Ul i statisticka obrada podataka.



Problemi valjanosti i pouzdanosti. Problemi kod
anotiranja i subjektivnost anotatora u pripremi 2 2

podataka.

Problemi razli€itih rezultata istraZivanja kod

upotrebe razli¢itin Ul i problemi dekonstrukcije
algoritama prepoznavanja Ul.

problemi

Upotreba Ul u javnom komuniciranju:

korporativno komuniciranje; narativna teorija i
njena primjena u misiji, viziji i poslovnim ciljevima.

Prevencija kriznog komuniciranja i disruptivni

poslovni modeli.

Ugled i reputacija. Brand komuniciranije.
Poznatosti i medijska analitika upotrebom UI.

Povjerenje i medijska analitika upotrebom Ul;
Preporuka i medijska analitika upotrebom UL.

Ul i izborne kampanje.

Obvezna literatura

Dopunska literatura

Nacin provjere ishoda ucenja

Zavrdni / Diplomski rad

Eticki i pravni 4 4
4 4
2 4
4 4
2 2
2 2
4 4
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Rad na projektu i predstavljanje provedenih aktivnosti. Sudjelovanje u aktivnostima
na radionicama. Usmeni ispit.
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