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Naziv predmeta Status predmeta Semestar
Medivjske} pismenost u suvremenom digitalnom Obvezni 3
okruzenju
Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje 6
20 20

doc.dr.sc. Branimir Felger

Cilj je kolegija oblikovati poticajno okruzje koje ¢e studentima omoguditi stiecanje razli¢itih znanja,
vjestina i sposobnosti vezanih uz razumijevanje specifi€cnoga odnosa na relaciji kognitivno i afektivho
dozivljavanje — medijski tekst. Ukazat ¢e se na nadine na koje medijska publika prihvac¢a i usvaja
medijske poruke, tj. medijske tekstove (putem novina, televizije, knjige, filma i interneta).
Problematizirat ¢e se znacenje i smisao tekstova odredenih vrsta medija, kao i na€ini na koje oni
uvjetuju odredene situacijske i emocionalne paradigme pona$anja. Konacno, cilj je studentima
ukazati na razli¢ite oblike ljudskoga ponasanja, misli i osje¢aja utemeljenih u ozracju koristenja, ali i
stvaranja medijskih poruka.

1. Razumijeti, kritiCki vrednovati i demonstrirati napredne teorijske koncepte iz podrucja medija,
komunikologije i novinarstva.

2. KritiCki razumijeti Siri kontekst komunikacija, medija i novinarstva te kritiCki propitivati pitanja
komunikacije i medija u odnosu na stratesko, poslovno i trziSno okruzenje.

3. Primijeniti temeljna eti¢ka nagela prilikom provodenja istrazivanja te objave rezultata toga
istrazivanja.

4. Demonstrirati napredne, vjestine komunikacijske i medijske pismenosti koje podrazumijevaju
kriticko vrednovanje, ali i kreiranje medijskih sadrZaja i upravljanje komunikacijom.

5. Upravljati digitalnom tehnologijom za potrebe vrednovanja, ali i samostalnoga kreiranja medijskog
sadrzaja i za potrebu organizacije komunikacijskih procesa u medijskom okruzenju.

6. KritiCki evaluirati, planirati, vrednovati i upravljati komunikacijskim procesima i strategijama u
skladu s nacionalnim i medunarodnim standardima i komunikacijskim kanalima postujuéi potrebne
zahtjeve zastite podataka.

7. Demonstrirati formalne i neformalne komunikacijske vjestine u multidisciplinarnom,
multimedijalnom i multikulturalnom okruzenju.

8. Prepoznati , interpretirati i usporediti glavne trendove pri konvergenciji medijana razli¢itim
platformama (TV, radio, web) te primijeniti ste¢ena znanja za rjeSavanje konkretnih medijskih
zadataka i izazova u suvremenom digitalnom medijskom krajoliku.

Predavanja Komentari
VijeZbe u praktikumu
Samostalni zadaci

Redovito pohadanje nastave i vjezbi, pisani ispit.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
Definiranje medijske pismenosti 3 3
Oblici medijske persuazije 3 3
Utjecaj masovnih medija na javnost 3 3
Persuazivna komunikacija u medijima 3 3



Psihologija javnog komuniciranja 3 3

Utjecaj umjetne inteligencije na medijski sadrzaj 3 3

Vrednovanje projekta 2 2
1. David Giles: Psihologija medija, Clio, 2011.

Obvezna literatura . . . o . .
2. Stuart Russell i Peter Norvig: Umijetna inteligencija, Moderan pristup; Mate, 2024.

Dopunska literatura
Nacin provjere ishoda uc¢enja Pisani ispit, rad.
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