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Nastavna cjelina

Naziv predmeta Status predmeta Semestar
Modeli i tehnike odnosa s javnostima Obvezni 1
Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje S
30 30

prof.dr.sc. Zoran Tomi¢
izv.prof.dr.sc. Gordana Lesinger

dr. sc. Antonia Tomas, pred.

» Razumijevanje osnovnih principa i teorija javnog komuniciranja. « Upoznavanje s razli¢itim
modelima i tehnikama javnog komuniciranja. « Razvijanje vjestina planiranja, provedbe i evaluacije
strategija javnog komuniciranja. « Osposobljavanje studenata za analizu javnih komunikacijskih
kampanja i situacija te primjenu odgovarajuéih alata i tehnika.

1. Razumijeti osnove teorije javnog komuniciranja.

2. Identificirati klju€ne modele i tehnike javnog komuniciranja.

3. Primijeniti teorije i modele na konkretne primjere iz prakse.

4. Razviti vjestine planiranja, provedbe i evaluacije strategija javnog komuniciranja.
5. Kriti€ki procijeniti javne komunikacijske kampanije i situacije.

Predavanja Komentari

Seminar i radionice

E-ucenje

Samostalni zadaci

» Redovito pohadanje predavanja i sudjelovanje u diskusijama. « Aktivno sudjelovanje u grupnim
zadacima i radionicama. « Samostalno Citanje i analiza dodijeljene literature. * Priprema seminarskih
radova i prezentacija.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Uvod u javno komuniciranje: definicija, povijest i 6 6

temeljni principi.

Teorije javnog komuniciranja: simetri¢ni vs.
asimetri¢ni modeli komunikacije, sustavi 6 6
komunikacije, teorije utjecaja.

Modeli javnog komuniciranja: Grunigov model

simetri€ne komunikacije, situacijski pristup, RACE 6 6
model.

Tehnike javnog komuniciranja: medijski odnosi,

interni odnosi, krizno komuniciranje, drustveni 6 6
mediji.

Planiranje, provedba i evaluacija javnog
komuniciranja: istrazivanje javnosti, postavljanje 6 6
ciljeva, strategije i taktike, mjerenje ucinka.
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* Sudjelovanje na predavanjima i aktivnostima ¢ Seminarski radovi i
prezentacije »« Meduispit * Zavrsni ispit
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