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Tip predmeta

Strucni

Nastavnik

Suradnik

Cilj predmeta

Ishodi u¢enja

Uvjeti za upis predmeta
(odslusan ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjestine

Vrste izvodenja
predmeta

Obveze studenata

Nastavna cjelina

Obvezna literatura

Dopunska literatura

Nacin provjere ishoda u€enja

Zavrdni / Diplomski rad

Naziv predmeta Status predmeta Semestar

Digitalne komunikacije Izborni 2

Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje 4

20 0 0

izv.prof.dr.sc. Ana Globo&nik Zunac

Ovaj predmet studentima pruza moguénost razvoja njihovih sposobnosti razumijevanija i analize
digitalne komunikacije. Ovaj predmet pokriva i teorijske i prakticne koncepte digitalne komunikacije.
Kroz prakti¢ne primjere, predmet daje moguénost stjecanja analiti¢kih vjestina.

1. Objasniti kako se informacija prenosi od izvora do primatelja.

2. Objasniti kako se kvaliteta primljene informacije moze kvantificirati.
3. Objasniti Cesto koristene metode modulacije.

4. Objasniti razli¢ite principe za viSestruki pristup.

5. Predloziti razliita rieSenja za upravljanje.

Ne postoje uvijeti za upis predmeta

Predavanja Komentari

Samostalni zadaci

Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilista Sjever, svibanj 2023.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Seminari Vjezbe

Predavanja E-uCenje

1. Zagalo, N. (ed), Branco, P. (ed) (2015) Creativity in the Digital Age (Springer
Series on Cultural Computing) 1st ed.

1. Webb Young, J. (2012): A Technique for Producing Ideas, Create Space Independent
Publishing Platform

2. Sri¢a, V. (2017): Sve tajne kreativnosti, Kako upravljati inovacijama i postici
uspjeh

Nacin provjere ishoda ucenja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja, analize
slu€aja, te pismeni ispit

Da



