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C1 upoznati studente s konceptom kreatvnosti i utjecaju na kvalitetu digitalnih komunikacija kao i
utjecaju kvalitete digitalnih komunikacija na inovacije u poduzetnistvu. C2 upoznati studente s
karakteristikama suvremenih digitalnih komunikacija. C3 pripremiti studnete za samostalno
upravljanje digitalnim komunikacijama i razvijanju pretpostavki za upotrebu kreativnih procesa.

1. Argumentirati miSljenje o kreativom konceptu digitalne komunikacije.
2. Kriticki prosuditi i vrednovati studije postojecih koncepata digitalnih komunikacija.

3. Stvoriti organizacijske preduvjete za provodenje timskih aktivnosti u okviru upravljanja digitalnim
komunikacijama.

Ne postoje uvjeti za upis predmeta

Predavanja Komentari
Seminar i radionice
Samostalni zadaci

Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju SveuciliSta Sjever, svibanj 2023. Redoviti studenti
obavezni su prisustvovati na barem 70% od ukupnog fonda sati kolegija. lzvanredni studenti
obavezni su prisustvovati na barem 50% od ukupnog fonda sati kolegija. U okviru studija studenti ¢e
izraditi jednu dubinsku analizu digitalnih komunikacija jedne odabrane poslovne organizacije. Na
temelju provedene analize studenti ¢e dati kritiCki osvrt prikazom pozitvnih primjera i ukazati na
uocene negativne elemente. Navedene aktivnosti su preduvijet za provodenje projektnog zadatka
unutar kojeg student mora dati sveobuhvatan prikaz smjernica i preporuka za poboljSanje i plan
razvoja kreativnosti tima i digitalnih komunikacija organizacije. Opisni prikaz Pohadanje nastave nije
preduvjet no student/studentica mora ostvariti viSe od 60% bodova za polaganje predmeta. Analitiki
zadatak Zadatak je obvezan. Student/ica moze ostvariti do 50 bodova temeljem analize studije
slu€aja iz prakse. Evaluira se kvaliteta prikaza, kompleksnost pristupa analizi i razvijenost vjestina za
kritiCki osvrt postojeceg stanja te moguénost davanja smjernica za poboljSanje te argumentiranost
navoda. Projektni zadatak Zadatak je obvezan. Student/studentica moze ostvariti do 50 ocjenskih
bodova za izradu smjernica za poboljSanje i plana aktivnosti za stvaranje preduvjeta u organizaciji za
kreativnost u timskoj komunikaciji te za plan aktivnosti s ciljem upravljanja digitalnim
komunikacijama. Ocjenjuje se kompleksnost i sveobuhvatnost pristupa izradi smjernica kao i kvaliteti
izrade plana. |1z svakog od dva dijela obveznih studentskih aktivnosti student mora ostvariti najmanje
50%. UspjeSno odraden analitiCki zadatak te na temelju njega i projektni, smatra se uspjeSno
polozenim predmetom.
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Nacin provjere ishoda u€enja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja, analize

Nacin provjere ishoda ucenja sludaja, te pismeni ispit
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