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Ukazati na vaznost razumijevanja i primjene svih elemenata marketinskog spleta. Potaknuti studente
na primjenu steCenih teoretskih marketindkih znanja u praksi kroz poslovni slu¢aj izrade
marketindkog plana. Razviti sposobnost analize trzista i konkurencije kako bi se formulirale
optimalne marketinSke strategije. Naglasiti vaznost segmentacije trzista i prilagodbe marketinskih
aktivnosti ciljanim skupinama potro$aca. Poticati kreativnost i inovativnost u kreiranju marketinskih
kampanja.

1. Razvijati odgovornost za ispravno dono$enje poslovnih odluka u marketingu kao doprinos
povecéaniju ucinkovitosti poslovanja poduzeca.

2. Kreativno osmisliti integrirani marketindki komunikacijski sustav u kontekstu globalnog digitalnog
okruzenja i primjene novih tehnologija.

3. Analizirati pozitivne aspekte kruzne ekonomije i koncepta odrzivosti u kontekstu marketinga i
menadzmenta, te njihove uzro€no-posljedi¢ne veze.
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Sukladno Pravilniku o studijima i studiranju Sveucilista Sjever, svibanj 2023.
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Nacin provjere ishoda u€enja se provodi kroz kontinuiranu provjeru znanja, analize
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