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AnalitiCki alati za ICT potporu komunikaciji i medijima su danas gotovo najvazniji graditeljski element
buduéeg uspjeha na suvremenim komunikacijskim i medijskim trzistima. Cilj kolegija je pruziti
znanstveni i struni temelj naprednom proucavanju najvaznijih tendencija u domeni izgradnje,
razvoja i uporabe analitickih alata za ICT potporu suvremenoj komunikaciji i medijima u svijetu na
podrucju razvoja i upravljanja medijima i komunikacijama, a koji objedinjuje aktualne i buduée
trendove razvoja digitalnih medija i komuniciranja te digitalnog upravljanja u istoj domeni, s posebnim
naglaskom na 8iri informacijsko-komunikacijski kontekst, suvremene medije i virtualno
komunikacijsko okruzenje. Time se ostvaruju preduvjeti za znanstveno utemeljeno istrazivanje
suvremenog i digitalnog medijsko-komunikacijskog gospodarstva te suvremenog i digitaliziranog
drustva znanja, medija i komunikacije.

1. Poznavanje temeljnih pojmova/definicija, okruzja/tehnologija, riedenja/projekta u svezi analitikih
alata za ICT potporu KiM.

2. Razumijevanje temeljnih domena istrazivanja analiti¢kih alata za ICT potporu KiM u svezi:
digitalnih rjeSenja, poslova, usluga, tehnologija, industrija, dr.

3. Razumijevanje temeljnih domena istrazivanja analitiCkih alata za suvremena digitalna rjeSenja i
poslove u domenama KiM.

4. Razumijevanje temeljnih domena istrazivanja analitiCkih alata za suvremene digitalne usluge i
tehnologije u domenama KiM.

5. Razumijevanje temeljnih domena istraZivanja analitickih alata za suvremene digitalne industrije u
domenama KiM.

6. Razumijevanje posebnih/specifi€nih domena istrazivanja analitiCkih alata za suvremene digitalne
domene KiM (Modern, Creative, Inovative, Complex/Game, i sl.)

7. Poznavanje temeljnih predvidivih perspektiva buduéeg kreativnog upravljanje inovacijama u
razvoju analiti¢kih alata za ICT potporu u KiM.

Predavanja o Komentari
Seminar i radionice

E-ucenje

Samostalni zadaci

Redovito prisustvovanje na predavanjima, aktivnost na nastavi, istrazivanje, projekt.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje



Temelji analiti¢kih alata za ICT potporu
Komunikaciji i Medijima (KiM): pojmovi/definicije,
okruzje/tehnologije, rieSenja/projekti. Domene
istraZivanja analitiCkih alata (za ICT potporu KiM):
digitalna rjeSenja, poslovi, usluge, tehnologije,
industrije, dr. Alati za suvremena digitalna
rieSenja u domenama KiM: Big Data, Client
computing, Cloud computing, Contact Centres,
Data centre (management and automation,
optimisation), End-user computing, Enterprise
mobility, Networking, Security Software services,
Sustainability, Unified communications and
collaboration, Virtualisation. Alati za suvremene
digitalne poslove u domenama KiM: Digital
Infrastructure, Cybersecurity, Hybrid Cloud,
Customer experience, Workspaces for tomorrow,
Digital Business. Alati za suvremene digitalne
usluge u domenama KiM: Consulting Services,
Technical and Support Services, Managed
Services. Alati za suvremene digitalne tehnologije
u domenama KiM: Cloud computing,
Collaboration, Customer experience, End-user
computing, Network as the platform,
Next-generation data centre, Security,
Sustainability. Alati za suvremene digitalne
industrije u domenama: Financial services,
Manufacturing, Media and communications,
Multinational business, Public sector. Znacaj
alata za digitalne tehnologije u domeni 10 10
suvremenih mobilnih/mreznih/digitalnih KiM.
Istrazivanje uporabe i iskoriStavanja analitiCkih
potencijala alata u domeni KiM: AHAP - Multiple
Criteria Decision Analysis, sl. Istrazivanje
primjera iskoriStavanja analiti¢kih potencijala
alata u domeni KiM: Razvoj
komunikacijsko-medijske kulture transparentnosti
(Modern CASE: E-government and social media
as openness and anti-corruption tools for
societies). Istrazivanje primjera iskoriStavanja
analitiCkih potencijala alata u domeni KiM: Razvoj
komunikacijsko-medijskih mrezZnih/projektnih
programskih paketa (Creative CASE:
Collaborative/Project Software). Istrazivanje
primjera iskoriStavanja analiti¢kih potencijala
alata u domeni KiM: Razvoj
komunikacijsko-medijskih hardverskih i
programskih rje$enja (Inovative CASE: Al &
Intelligent Sensing Tool). Istrazivanje primjera
iskoriStavanja analiti¢kih potencijala alata u
domeni KiM: Razvoj komunikacijsko-medijskih
hardverskih, mreznih i programskih rjeSenja
(Game CASE: RPG Tool). Suvremeni okvir za
razvoj analitiCkih alata za ICT potporu u KiM u
drustvima znanja, informacija, medija i
komunikacije. Perspektive i buduénost kreativnog
upravljanje inovacijama u razvoju analitiCkih alata
za ICT potporu u KiM.
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