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Doktorski studij Mediji i komunikacija

ISVU šifra Naziv predmeta Status predmeta Semestar

Novi trendovi u medijskom dizajnu Izborni 1

Tip predmeta Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS

Stručni

      

P S V E-učenje

10 5 5
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Nastavnik izv.prof.dr.sc. Mario Tomiša

Suradnik  

Cilj predmeta

Cilj predmeta je oblikovati kreativno okružje u kojem će studenti stjecati i razvijati stručne i

znanstvene kompetencije vezane za teorijske i praktične aspekte projektiranja i razvoja naprednih

rješenja u medijskom dizajnu. Također, poticati studente na analitičko sagledavanje dizajnerske

problematike te stjecanje naprednih komunikacijsko-medijskih kompetencija kao i sposobnosti

prepoznavanja novih trendova u području medijskog dizajna. Kroz predavanja i seminare te prateće

znanstvene radionice studenti će se upoznati s ključnim elementima suvremenog medijskog dizajna

kao vizualne artikulacije informacija, tj. komunikacijskog procesa koji uključuje: poruku, naručitelja,

dizajnera i primatelja.

Ishodi učenja

1. objasniti ključne pojmove vezane uz medijski dizajn i produkciju,

2. poznavati i razlikovati medijske kanale i standarde,

3. analizirati i usporediti dizajnerske zadatke,

4. prepoznati i objasniti višemedijske komunikacijske procese i trendove,

5. planirati i voditi kompleksne medijsko-komunikacijsko-dizajnerske projekte,

6. odabrati i ocijeniti najbolja medijska i dizajnerska rješenja.

Uvjeti za upis predmeta

(odslušan ili položen

kolegij) te potrebna

znanja i vještine

Temeljna znanja iz područja informatike i dizajna.

Vrste izvođenja

predmeta

Predavanja

Seminar i radionice

E-učenje

Samostalni zadaci

Komentari

Nastava se izvodi u učionici u obliku predavanja i

seminara te znanstvenih radionica. Organizacija

kolegija provodi se uz pomoć LMS sustava i

posebnih modula koji omogućuju praćenje i

evaluaciju studentskih aktivnosti. Sve studentske

aktivnosti i projektni zadaci, zajedno s

recenzijama trajno se arhiviraju. Kako bi se

uskladilo stvarno opterećenje s pripadajućim

ECTS bodovima svaki student kroz periodične

online izvještaje upisuje utrošeno vrijeme za

svaku pojedinu aktivnost.

Obveze studenata

• Aktivno sudjelovati u nastavi i online aktivnostima. • Izraditi i prezentirati projektni rad na zadanu

temu iz područja kolegija u okviru znanstvenih radionica. • Postaviti svoj projektni rad na sustav za

e-učenje. • Proučavati znanstvenu i stručnu literaturu, analizirati i vrednovati stručne tekstove i

projektne zadatke, sintetizirati saznanja iz istih te ih primjeniti prilikom izrade projektnog rada. •

Participirati u recenzijama - ocjenjivanju projektnih radova, sukladno uputama na online stranicama

kolegija. • Položiti pismeni i usmeni ispit.

        

Sadržaj predmeta

Nastavna cjelina

Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vježbe E-učenje



Teorijski dio predmeta obuhvaća sljedeće teme:

Dizajn, mediji i komunikacija, Ključni pojmovi u

medijskom dizajnu, Novi medijski kanali i

standardi, Komunikacijski proces kroz više

medija, Medijski dizajn i branding, Vizualni

identitet i novi trendovi, Odnos znaka, logotipa i

upotreba tipografije, Medijski dizajn i fotografija,

Vizualna redukcija, Novi trendovi u medijskom

dizajnu i produkciji, Prezentacija dizajnerskih

rješenja kroz više medijskih kanala i Kriteriji

ocjenjivanja dizajnerskih rješenja. U okviru

seminara i znanstvenih radionica polaznici će

samostalno i timski raditi na izradi i prezentaciji

zadataka iz područja kolegija, sudjelujući i u

kreatvnom i u produkcijskom dijelu izrade

zadataka.

10 5 5

      

Obvezna literatura

1. M. Tomiša, M. Milković: Grafički dizajn i komunikacija, Veleučilište u

Varaždinu, Varaždin, 2013.

Dopunska literatura

1. D. Stiebner, D. Urban: Signs + Emblems, Bruckmann, Munchen, 1992.

2. J. Itten: The Elements of Color, Wiley, 1970. 4. V. Göt

3. W. Wong: Principles of Two-Dimensional Design, Wiley, 1972.

4. V. Götz: Color & Type for the Screen, Roto Vision Book, Crans, 1998.

5. F. Mesaroš: Tipografsko oblikovanje, Viša grafička škola, Zagreb, 1981

6. Novum, Graphis, Print, Eye i ostali stručni časopisi te internet izvori.

Način provjere ishoda učenja

Za svaku aktivnost polaznicima kolegija se dodjeljuje određeni broj bodova. Svi

bodovi se bilježe u online sustav za evaluaciju i razvoj kompetencija (posebno

razvijeni moduli LMS sustava). Vrednuju se sljedeće aktivnosti: 1) Aktivnosti na

predavanjima 10% bodova 2) Izrada projektnog zadatka, aktivnosti na seminarima i

znanstvenim radionicama 50% bodova 3) Online aktivnosti, kvaliteta analiza i

recenzija projektnih zadataka 20 % bodova 4) Pismeni i usmeni ispit 20 %

bodova Svaki student radi analize i recenzije projektnih zadataka te sudjeluje

prilikom evaluacije prema točno definiranim kriterijima. Osim temeljnih znanja,

ocjenjivat će se aktivan doprinos studenata u radu znanstvenih radionica, te

uspješnost u izvršavanju zadataka i obveza zadanih u okviru pojedinih znanstvenih

radionica. Ukupan broj bodova koje student može ostvariti je 100%.

Završni / Diplomski rad Da


