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Suradnik  

Cilj predmeta

Cilj kolegija je pružiti polaznicima doktorskog studija znanje o marketingu u izdavaštvu te transfer

znanja o procesima stvaranja i razmjene vrijednosti na tržištu izdavaštva. Izučiti nove trendove u

marketingu izdavaštva uvažavajući promjene vezane za elektronički i mobilni marketing. Utvrditi

teoretske postavke i aplikativni značaj istraživanja snaga iz makro/mikro okruženja, odabira ciljnog

tržišta i pozicioniranje te definiranja strategija i taktika za osvajanje tržišta u izdavaštvu.

Ishodi učenja

1. sposobnost analiziranja teorijskih okvira i zakonitosti promjena u izdavaštvu,

2. spoznati nove trendove u izdavaštvu pod utjecajem digitalne i mobilne tehnologije,

3. razumjeti marketinške procese istraživanja okruženje, odabira ciljnog tržišta i pozicioniranja u

izdavaštvu,

4. znati analizirati potrebe i ponašanje korisnika izdavačkih proizvoda,

5. razviti kompetencije za razvijanje konkurentnih strategija nastupa na tržištu klasičnog i digitalnog

izdavaštva,

6. razumjeti dizajniranje organizacijske strukture i kontrolnih mehanizama marketinga u izdavaštvu.

Uvjeti za upis predmeta

(odslušan ili položen

kolegij) te potrebna

znanja i vještine

Vrste izvođenja

predmeta

Predavanja

Seminar i radionice

E-učenje

Samostalni zadaci

Komentari

Obveze studenata

Od studenata se očekuje aktivno sudjelovanje u svim oblicima nastavnoga rada na kolegiju, te

izvršavanje svih zadataka i obveza propisanih programom kolegija.

        

Sadržaj predmeta

Nastavna cjelina

Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vježbe E-učenje

Znanstveno određenje marketinškog upravljanja.

Strateške analize, studij konkurencije, analiza

ponašanja poslovnih kupaca i potrošača na

tržištu izdavaštva. Istraživanja i procesi

segmentacije, izbora ciljnog tržišta, pozicioniranja

na tržištu izdavaštva. Odrednice i oblici

strateškog nastupa na tržištu izdavaštva:

temeljne marketinške strategije, alternative

marketinške strategije

5

Marketinško odlučivanje poslovnih subjekata u

izdavaštvu: definiranje karakteristika proizvoda,

određivanje cijena i kanala distribucije te

komuniciranja s tržištem. Osobitosti elektroničkog

marketinga, procesi e-marketinga, strategije

e-marketinga, e-marketinški miks. Analiza druge

generacije internetskih usluga (web 2.0).

Značajke i dimenzije mobilnog marketinga

5

Organizacija i sudjelovanje u radionicama. 5



Organizacija i sudjelovanje u radionicama. 5
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Dopunska literatura
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Način provjere ishoda učenja

Osim temeljnih znanja, ocjenjivat će se uspješnost u izvršavanju zadataka i obveza

zadanih programom kolegija: samostalno istraživanje, organizacija i sudjelovanje u

radionicama, pismeni ispit.

Završni / Diplomski rad Da


