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Cilj kolegija je pruziti polaznicima doktorskog studija znanje o marketingu u izdavastvu te transfer
znanja o procesima stvaranja i razmjene vrijednosti na trZiStu izdavastva. 1zu€iti nove trendove u
marketingu izdavastva uvazavajuéi promjene vezane za elektronicki i mobilni marketing. Utvrditi
teoretske postavke i aplikativni znacaj istrazivanja snaga iz makro/mikro okruZzenja, odabira ciljnog
trZista i pozicioniranje te definiranja strategija i taktika za osvajanje trzista u izdavastvu.

1. sposobnost analiziranja teorijskih okvira i zakonitosti promjena u izdavastvu,
2. spoznati nove trendove u izdavastvu pod utjecajem digitalne i mobilne tehnologije,

3. razumjeti marketindke procese istrazivanja okruzenje, odabira ciljnog trzista i pozicioniranja u
izdavastvu,

4. znati analizirati potrebe i ponasanje korisnika izdavackih proizvoda,

5. razviti kompetencije za razvijanje konkurentnih strategija nastupa na trzistu klasi¢nog i digitalnog
izdavastva,

6. razumijeti dizajniranje organizacijske strukture i kontrolnih mehanizama marketinga u izdavastvu.

Predavar}ja o Komentari
Seminar i radionice
E-ucenje
Samostalni zadaci
Od studenata se o€ekuje aktivno sudjelovanje u svim oblicima nastavnoga rada na kolegiju, te
izvrSavanje svih zadataka i obveza propisanih programom kolegija.
Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)
Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Znanstveno odredenje marketinskog upravljanja.

StrateSke analize, studij konkurencije, analiza

ponaSanja poslovnih kupaca i potroSa¢a na

trziStu izdavas$tva. Istrazivanja i procesi

segmentacije, izbora ciljnog trzista, pozicioniranja 5
na trzistu izdavastva. Odrednice i oblici

strateSkog nastupa na trzistu izdavastva:

temeljne marketinske strategije, alternative

marketinske strategije

Marketinsko odlucivanje poslovnih subjekata u

izdavastvu: definiranje karakteristika proizvoda,

odredivanje cijena i kanala distribucije te

komuniciranja s trziStem. Osobitosti elektronickog
marketinga, procesi e-marketinga, strategije 5
e-marketinga, e-marketinSki miks. Analiza druge

generacije internetskih usluga (web 2.0).

Znacajke i dimenzije mobilnog marketinga

Organizacija i sudjelovanje u radionicama. 5



Organizacija i sudjelovanje u radionicama. 5
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Osim temeljnih znanja, ocjenjivat ¢e se uspjesnost u izvrSavanju zadataka i obveza
zadanih programom kolegija: samostalno istrazivanje, organizacija i sudjelovanje u
radionicama, pismeni ispit.
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