Sveuciliste Sjever

Doktorski studij Mediji i komunikacija

ISVU Sifra

Tip predmeta

Naziv predmeta
Komunikologija inovacija i mediji
Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru)

P S Vv E-ucenje

Status predmeta Semestar
Obvezni 1
Samostalni rad (sati) ECTS
5

Komunikacije su danas preduvjet/Cimbenik uspjeha u procesima razvoja inovativnih poslovnih
organizacija, suprotstavljanja konkurenciji, osvajanju novog trzista. Cilj kolegija je dati stru¢an i
znanstveni doprinos proucavanju suvremenih tendencija u svijetu na podrucju strateSkog upravljanja

inovacijama i komunikacijama, koji pokriva aktualne i buduce tendencije razvoja komuniciranja
inovacijama, otvorene inovacije, inovacije komunikacija i upravljanja inovativnim komunikacijama, s

posebnim naglaskom na Siri drustveni kontekst, medije i virtualno okruzenje. To je pretpostavka za
suvremeno i konkurentsko gospodarstvo te proaktivno drustvo. Poraditi na stvaranju inovacijskih

2. Poznavanije alata i tehnika inovativhog komuniciranja u medijima.

Struéni
15 5

prof.dr.sc. Ljubica Baki¢-Tomi¢
Nastavnik prof.dr.sc. Jadranka Lasi¢-Lazi¢

prof.dr.sc. Mario Plenkovié¢
Suradnik
Cilj predmeta

mreza.

1. Poznavanje svih razina inovativnih komunikacija.
Ishodi u¢enja

3. Istrazivanje uloge medija u inovacijskom potencijalu javnosti.

4. Istrazivanje inovacijskih komunikacija u medijima.

Uvjeti za upis predmeta
(odslu8an ili polozen
kolegij) te potrebna -
znanja i vjestine

, ) Predavanja Komentari
Vrste izvodenja Seminar i radionice
predmeta E-ugenje
Samostalni zadaci
Obveze studenata Redovito prisustvovanije na predavanjima, aktivnost na nastavi, istrazivanje, projekt.

Nastavna cjelina

KomunikoloSka perspektiva inovacija. Strategije
inovativnih komunikacija. Izazovi otvorenih
inovacija. Prevladavanje prepreka inovacijama.
Istrazivanje kognitivne raznolikosti inovacija.

Istrazivanje afektivnog upravljanja inovativnim
komunikacijama. Istrazivanje konativne razine
inovativnih komunikacija. Uloga drustvenih medija
u inovacijama. IskoriStavanje inovacijskog
potencijala javnosti. U¢eSée u inovacijskim
mrezama.

KomunikoloSke E- inovacije. Istrazivanje
inovacijskih komunikacija u novim medijima.
Istrazivanja dionika, alata i tehnika inovativnog.
Komuniciranja u medijima. Medijski okvir za
druStvene promjene. Medunarodno i
multikulturalno upravljanje komunikacijskim
inovacijama.

Prezentacije samostalnih istrazivanja.

Sadrzaj predmeta

Predavanja

Oblici nastave (sati)
Seminari Vjezbe E-ucenje



Obvezna literatura

Dopunska literatura

Nacin provjere ishoda ucenja
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- 20% aktivnosti studenata u nastavi, - 80% projekti, istrazivanja i seminarski
radovi.
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