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ISVU šifra Naziv predmeta Status predmeta Semestar

Komunikologija inovacija i mediji Obvezni 1
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Stručni

      

P S V E-učenje

15 5

5

Nastavnik

prof.dr.sc. Ljubica Bakić-Tomić

prof.dr.sc. Jadranka Lasić-Lazić

prof.dr.sc. Mario Plenković

Suradnik  

Cilj predmeta

Komunikacije su danas preduvjet/čimbenik uspjeha u procesima razvoja inovativnih poslovnih

organizacija, suprotstavljanja konkurenciji, osvajanju novog tržišta. Cilj kolegija je dati stručan i

znanstveni doprinos proučavanju suvremenih tendencija u svijetu na području strateškog upravljanja

inovacijama i komunikacijama, koji pokriva aktualne i buduće tendencije razvoja komuniciranja

inovacijama, otvorene inovacije, inovacije komunikacija i upravljanja inovativnim komunikacijama, s

posebnim naglaskom na širi društveni kontekst, medije i virtualno okruženje. To je pretpostavka za

suvremeno i konkurentsko gospodarstvo te proaktivno društvo. Poraditi na stvaranju inovacijskih

mreža.

Ishodi učenja

1. Poznavanje svih razina inovativnih komunikacija.

2. Poznavanje alata i tehnika inovativnog komuniciranja u medijima.

3. Istraživanje uloge medija u inovacijskom potencijalu javnosti.

4. Istraživanje inovacijskih komunikacija u medijima.

Uvjeti za upis predmeta

(odslušan ili položen

kolegij) te potrebna

znanja i vještine

-

Vrste izvođenja

predmeta

Predavanja

Seminar i radionice

E-učenje

Samostalni zadaci

Komentari

Obveze studenata Redovito prisustvovanje na predavanjima, aktivnost na nastavi, istraživanje, projekt.

        

Sadržaj predmeta

Nastavna cjelina

Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vježbe E-učenje

Komunikološka perspektiva inovacija. Strategije

inovativnih komunikacija. Izazovi otvorenih

inovacija. Prevladavanje prepreka inovacijama.

Istraživanje kognitivne raznolikosti inovacija.

5

Istraživanje afektivnog upravljanja inovativnim

komunikacijama. Istraživanje konativne razine

inovativnih komunikacija. Uloga društvenih medija

u inovacijama. Iskorištavanje inovacijskog

potencijala javnosti. Učešće u inovacijskim

mrežama.

5

Komunikološke E- inovacije. Istraživanje

inovacijskih komunikacija u novim medijima.

Istraživanja dionika, alata i tehnika inovativnog.

Komuniciranja u medijima. Medijski okvir za

društvene promjene. Međunarodno i

multikulturalno upravljanje komunikacijskim

inovacijama.

5

Prezentacije samostalnih istraživanja. 5
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Način provjere ishoda učenja

- 20% aktivnosti studenata u nastavi, - 80% projekti, istraživanja i seminarski

radovi.

Završni / Diplomski rad Da


