Sveuciliste Sjever

Preddiplomski stru€ni studij Poslovanje i menadzment

ISVU Sifra
96925
Tip predmeta

Struéni

Nastavnik

Suradnik

Cilj predmeta

Ishodi u¢enja

Uvjeti za upis predmeta
(odslusan ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjestine

Vrste izvodenja
predmeta
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Naziv predmeta Status predmeta Semestar
Upravljanje industrijama zabavnih medija Obvezni 6
Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje 75 4
15 0 30 0

izv.prof.dr.sc. Ante Roncevi¢
Hrvoje Smolji¢ predavacé
dr.sc. Miroslav Skoro

Cilj predmeta je omoguditi stjecanje potrebnih znanja i vieStina za razumijevanje industrije zabavnih
medija, upravljanje zabavnim medijima, planiranje i definiranje zabavnih sadrzaja. Studenti ¢e po
zavrSetku uspjeSno polozenog predmeta biti spremni na prilagodavanje zahtjevima stalnih promjena i
razvoja zabavnih medija.

1. Po odslu$anom i uspjedno poloZzenom kolegiju studenti ¢e mocéi prepoznati paradigme zabavnih
medija.

2. Po odslu§anom i uspjesno polozenom kolegiju student ¢e moci definirati osnovne pojmove iz
industrije zabavnih medija.

3. Po odslusanom i uspjesno poloZzenom kolegiju student ¢e moéi objasniti ekonomski, marketinski i
psiho-socioloski okvir zabavne industrije.

4. Po odsluSanom i uspjeSno poloZzenom kolegiju student ¢e moci analizirati i usporediti karakteristike
razli¢itih zabavnih medija.

5. Po odsluSanom i uspjeSno polozenom kolegiju student ¢e moéi izabrati medij za dostizanje Zeljene
ciline skupine.

6. Po odsluSanom i uspjesno polozenom kolegiju student ¢e moéi prepoznati i opisati prihvatljiv
zabavni sadrzaj

Osnovna znanja iz podrucja medijske industrije, poslovanja i menadzmenta u medijima i medijske
etike.

Predavanja Komentari
Samostalni zadaci

Tijekom semestra studenti ée dobiti ukupno petnaest kraéih domacéih zadac¢a od kojih su duzni
napraviti najmanje pet.
Sadrzaj predmeta

Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

Povijesni pregled razvoja industrije zabavnih 1 0 5 0
medija

Paradigme globalnih zabavnih medija 1 0 2 0
Mediji u zabavi i zabava u medijima 1 0 2 0
Klasifikacija zabavnih medija 1 0 2 0
Kaquteristike filma i televizije kao zabavnog 1 0 2 0
medija

Tiskovine kao zabavni medij 1 0 2 0
Zabavni mediji novog doba 1 0 2 0
Zabavni mediji i ovisnost 1 0 2 0
Mo¢ zabavnih medija 1 0 2 0



Utjecaj kulturolo$kih razlika u stvaranju zabavnih
sadrzaja

SocioloSka pozadina medijskih efekata
Psiholoska pozadina medijskih efekata
Kreativnost u dizajniranju zabavnih sadrzaja
Utjecaj zabavnih medija na stvaranje javnog
mnijenja

Odgojno-obrazovna psiho-socijalna prihvatljivost
zabavnih medija
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1. TUROW, Joseph (2012) Mediji danas : uvod u masovne komunikacije I, Beograd : Clio
2. TUROW, Joseph (2013) Mediji danas : uvod u masovne komunikacije I, Beograd : Clio

Obvezna literatura

Dopunska literatura

Nacin provjere ishoda ucenja

Zavr3ni / Diplomski rad Da

1. Mirrlees, T. (2013) Global Entertainment Media: Between Cultural Imperialism and
Cultural Globalisation, Routledge, New York.

Znanije se provjerava kroz pracenje aktivnosti na nastavi (permanentno
ispitivanje),te kroz dva kolokvija. Svaki je kolokvij koncipiran u skladu sa zadanim
ishodima ucenja. Prvi se kolokvij odrzava u 7. tjednu nastave, drugi u 14. Tjednu.
Svaki kolokvij pokriva ishode u€enja, sadrzajno obradenim po ciklusima predavanja.
Uvjet za pristupanje kolokviju je aktivna nazo€nost na vjezbama i predavanjima .
Aktivnost studenata/ica na vijezbama prati se i boduje. Ispit -usmeni .



