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ISVU Sifra Naziv predmeta Status predmeta Semestar
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Struéni P S Vv E-ucenje 60 4
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Livia Pavleti¢, prof. viSi predava¢
Nastavnik . . P P .
Livia Pavletié, prof. viSi predavac
Suradnik
Cilj je kolegija upoznati studente s etickom dimenzijom poslovnosti, odnosno s osnovnim
dimenzijama poslovanja u svijetu rada, kao i u medijima. Studente se upoznaje s osnovnim
stavovima filozofijske discipline etike, ali se predavanja i viezbe usmjeravaju prema poticanju i
Cilj predmeta povecavanju svijesti 0 vaznosti Qticj:lnog postupanja u svijetu rada kao i mnogim drugim Zivotnim i
poslovnim situacijama. Analiziraju¢i osnove deontologije, vijesti i medijske kampanje, studenti se
djelatno upoznaju s pitanjima obrane javnog dobra, ulogom drustveno odgovornog poslovanija,
korporativnom filantropijom, ulogom donacija i sponzorstva, kao i smislom postojanja etickih
povjerenstava u razli€itim institucijama drustva.
1. Po odsluSanom i uspje$no polozenom kolegiju studenti ¢e upoznati najvaznije etiCke sustave i
deontoloSka nacela kao i osnove eti¢nog postupanja u poslovanju.
2. Po odsluSanom i uspjeSno poloZzenom kolegiju studenti ée jasno razlikovati moguca ishodista
Ishodi ucenja moralnih pozicija i moci definirati, analizirati i donijeti etiCki sud na primjerima iz poslovanja, bilo da

se radi o korporacijama, srednjim ili malim poduzecima ili medijskim ku¢ama.
3. Po odsluSanom i uspjesno polozenom kolegiju studenti e poznavati sve bithe dokumente za

praktiéno koristenje eti€kih postavki vaznih za eti¢no postupanje u svakodnevnom poslovnom Zivotu,

kao i medijskom djelovaniju.

Uvjeti za upis predmeta
(odslusan ili polozen

kolegij) te potrebna nema
znanja i vjestine

Vrste izvodenja Auditorne vjezbe Komentari
predmeta Predavanja

Redovito polazenje predavanije i obavljena vjezba prije ispita. Pismeni ispit se polaze nakon

Obveze studenata odslu$anog predmeta.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)

Nastavna cjelina . . .y .
el Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje

1. Uvod u kolegij. Upoznavanje sa opéim

postavkama kolegija, kao i sa metodologijom

rada na predavanjima i vjezbama. Studenti su 5 5
detaljno upuceni u sve &to se od njih olekuje, kao

i vremenski okviri u kojima je obaveze potrebno

izvraiti.

2. Uvod u opéu etiku. Pregled najvaznijih ideja

grcke etike, Sokrat, Platon i Aristotel. Pojam 5 >
vrline i pojam znanja. Definiranje razlike izmedu

etike i morala.

3. Pregled eti¢kih teorija Thomas Hobbes, John

Stuard Mill, John Lock i Jeremy Bentham. Teorija

drustvenog ugovora i pojam utilitarizma. 2 2
Individualna sloboda i maksimalizacija srece.

Deontologija. Immanuel Kant i pojam duznosti.



4. Poslovna etika. Osnovni principi poslovne
etike. Zajedni¢ko dobro i socijalni principi. Odnos 2 2
korisnosti - pravednosti i duznosti.

5. Dru$tveno odgovorno ponasSanje (DOP).
Ekoloska etika i poslovanje. DonoSenje moralnih 2 2
odluka. Socijalni principi i ideja demokracije.

6. Poslovna odluka. Osnovni elementi poslovne
odluke. Korporacijska etika i korporacijska

filantropija. Ideja Homo Oeconomicus. Trziste i 2 2
ideja demokracije.
7. Sponzorstva i donacije. Analiza odnosa 5 5

Privatno vlasnistvo - drzava - pojedinac - kultura.

8. Pojedinac u poslovnom svijetu - zadovoljstvo u
radu, posao kao obaveza i poziv. Oblici 2 2
Zlostavljanja u radu, mobbing, burnout i boreout.

9. Industrijske revolucije i promjene u svijetu
rada. Umjetna inteligencija i rad. Generacijske
promjene i svijet rada, od babyboomera do Gen
Z

10. Analiza odnosa poslovna etika - privatno
vlasnistvo - pojedinac - kultura.

11. Medijska etika kao dio poslovne etike.
Masovno drustvo i masovni mediji. Uloga medija 2 2
u suvremenom svijetu.

12. Odnos mediji i demokracija. Gradansko
novinarstvo. Troslojna struktura medijske 2 2
pismenosti.

13. Umnozavanje medija i medijska etika.
Medijalizacija svijeta. Pitanje izvora informacija. 2 2
Medijski senzacionalizam. Kodeks novinara.

14. LaZne vijesti, medijski lin€ i sloboda govora.
Osobitosti slobode govora. Drustvene mreze i 2 2
medijska etika.

15. Ponavljanje i studentska pitanja. Priprema za 5 5

ispit.
1. Uvod u poslovnu etiku i korporacijsku drustvenu odgovornost/urednik Kristijan
Krkacg. Zagreb: Mate: Zagrebacka Skola ekonomije i managementa, 2007.

Obvezna literatura 2. Malovié, Stjepan: Etika novinarstva / [Stjepan] Malovi¢, [Sherry] Ricchiardi,
[Gordana] Vilovic¢ ; [prijevod Sanja Dragojevi€]. 2. preradeno izd.; Zagreb:
Sveucilidna knjizara, 2007.

1. Bebek, Borna: Poslovna etika. 2. izd. Zagreb: Sinergija, 2005.
2. Zitinski, Maja: Poslovna etika. Dubrovnik : Sveugilite u Dubrovniku, 2006.

Dopunska literatura 3. Sric¢a, Velimir: Biblija modernog vode. Zagreb: Znanje: Delfin-razvoj managementa,
2004.

4. Vrline i poslovna etika/uredio lvan Koprek. Zagreb: Filozofsko-teolo$ki institut
DruZbe Isusove, 2015.

Ocjena obuhvacéa bodove iz obavljene vjezbe, te praéenje i sudjelovanje na satu.
Nacin provjere ishoda ucenja Ispit se sastoji od 10 pitanja koja obuhvaéaju oba podrudja, poslovne i medijske
etike.

Zavrdni / Diplomski rad Da



