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Tip predmeta

Struéni

Nastavnik

Suradnik

Cilj predmeta

Ishodi uenja

Uvjeti za upis predmeta
(odslu8an ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjestine

Vrste izvodenja
predmeta

Obveze studenata

Nastavna cjelina

Naziv predmeta Status predmeta Semestar

Novinarstvo i kultura Izborni 4

Oblici nastave (ukupan broj sati u semestru) Samostalni rad (sati) ECTS
P S Vv E-ucenje S

15 0 20

izv.prof.dr.sc. Lidija Duiji¢

Kontekstualiziranje kulturoloSkih tema u novinarstvo. Prepoznavanje i praéenje trendova
(de)kulturalizacije medijskog prostora. Ovladavanje operativnim terminima i strategijama.
Usustavljivanje znanja o medijskoj reprezentaciji kulturne proizvodnje. Poticanje i usmjeravanje
studenata na samostalno istraZivanje.

1. PREPOZNATI razli¢ite modele medijske reprezentacije kulturne proizvodnje.

2. USVOJITI operativne termine "kulturna industrija”, "kulturne politike", "kulturalni ratovi".
3. PRIMIJENITI ih u pra¢enju/interpretaciji medijskih manipulacija kulturnim sadrzajima.
4. ANALIZIRATI trendove deprofesionalizacije novinarske struke.

5. VREDNOVATI primjere dobre novinarske prakse u kulturi.

6. Samostalno POSTAVITI TEZU i NAPISATI RAD.

Nema posebnih uvjeta.

Predavanja Komentari
Vjezbe u praktikumu

Seminar i radionice

E-ucenje

Samostalni zadaci

Pohadanje nastave — 70% redovni, 50% izvanredni studenti. Aktivno sudjelovanje u nastavi — vjezbe,
radionice, seminari (zajednicki radovi). Samostalan istrazivacki zadatak/projekt — uz mentorstvo
predmetne nastavnice. Usmeni ispit.

Sadrzaj predmeta
Oblici nastave (sati)

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
Uvod — sadrzaj kolegija, ishodi u€enja, elementi 1
pracenja i ocjenjivanja
Opseg, sadrza] i definicije pojma kulture, 3 5
Medijageni¢nost — od kanona do subkultura
Pluralizacija, hibridizacija, komercijalizacija — 5 3
relativiziranje kulture?
Medijska reprezentacija kulturne proizvodnje 2 6
Kulturalni ratovi — populisti/elitisti, 5 3
tradicionalisti/modernisti...
Gradansko novinarstvo & deprofesionalizacija 5 3
novinarske struke
Casopisi za kulturu 2 3

Evaluacija, Podsjetnik — uvijeti, ispiti
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Kvaliteta uspjeSnosti predavanja/viezbi kontinuirano ¢e se pratiti i sustavno
evidentirati tijekom izvodenja nastave. U 14. ili 15. tjednu nastave studenti ¢e
Nacin provjere ishoda ucenja ispuniti anonimnu anketu. Komentari, sugestije i informacije iz ankete, kao i iz
valorizacijskih postupaka (rjeSenja viezbi, seminarskog i istrazivackog rada te
usmenog ispita) primijenit ¢e se u svrhu unapredivanja izvodenja nastave.
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