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Osposobiti i pripremiti studente diplomskog studija za razumijevanije ciljeva, sadrzaja i metoda rada u
poticanju i analiziranju tema iz podrucja kreativnih industrija. Studenti ¢e mo¢i prepoznati, razumijeti i

Cilj predmeta samostalno istrazivati aktualne teme, teorije, primjere, sluCajeve i trendove iz podrucja kreativnih
industrija. U nastavnom ¢e se procesu dobiti multidisciplinarni pristup i kroz primjere iz prakse
pojedinih sektora istraziti podrucje upravljanja kreativnim industrijama.

1. Modi definirati klju€ne koncepte u kreativnim industrijama.
2. Analizirati kreativnu ekonomiju i kreativno gospodarstvo.
3. Razlikovati procese i ishode u kreativnim industrijama.
Ishodi uCenja 4. Navesti i istraziti korisnike inovacija u kreativnim industrijama.
5. Analizirati trziSte za kreativan rad.
6. Povezivati i komparirati teme u duzem vremenskom razdoblju radi stjecanja znanja i projiciranja
bududih trendova razvoja kreativnih industrija.

Uvjeti za upis predmeta
(odslu8an ili polozen
kolegij) te potrebna
znanja i vjestine

Predavanja Komentari
Seminar i radionice
Samostalni zadaci

Vrste izvodenja
predmeta

Studenti su obvezni pohadati predavanja i viezbe u skladu s odredbama Sveucilista Sjever; na
vijezbama su obvezni aktivno sudjelovati u rjeSavanju postavljenih problema, a tijekom semestra
svaki je student obvezan izraditi projektni rad na temu iz podruc¢ja koncepta i upravljanja kreativnim
industrijama.

Obveze studenata

Sadrzaj predmeta

- Oblici nastave (sati)
Nastavna cjelina

Predavanja Seminari Vjezbe E-ucenje
Uvodno predavanje. Uvod u kreativne industrije. 4 4
Kreativha ekonomija i kreativne industrije. 4 4
Kreativnost i kreativan um. 4 4
Upravljanje kreativnim industrijama. 4 4
Predvidanja bududih trendova. 4 4
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Znanje se provjerava kroz pracenje aktivnosti na nastavi (permanentno ispitivanje).

LT [ETEIefs e ez Aktivnost studenata/ica na vjezbama prati se i boduje. Ispit -pismeni.
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